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Introduction

La commune de Liévin compte 30 112 habitants’. Elle se situe dans le département du Pas-de-Calais
en région Hauts-de-France.

La protection du cadre de vie constitue un enjeu majeur pour les territoires et les populations. La
reglementation de la publicité, des enseignes et préenseignes vise ainsi a concilier la liberté
d’expression?, qui ne peut étre restreinte que pour des motifs d'intérét général exprimés dans un
cadre législatif et, les enjeux environnementaux tels que la lutte contre les nuisances visuelles, la

préservation des paysages et du patrimoine ou encore la réduction de la consommation d’énergie.

En d’autres termes, la réglementation de la publicité extérieure et des enseigneés
cadre constitutionnel qui garantit Ia liberté d’expression. Ainsi, toute mesu ( soled \
visant la publicité extérieure ou l'enseigne, ne peut qu'étre prise dans u i

cadre de vie.

(RLP) de véritables instruments de planification loegle~offi ollectivités locales, la
nt la publicité extérieure,

Toutefois, dans le cadre des évolutions r titu es
rationalisation de l'intercommunalité, la x€8 t]'lo des RLP se veut désormais principalement
1 )

o ’\‘ L) -7.“-

intercommunale sous la forme de RLPi (Regle

I ] yaysage a I'échelle locale, le RLP permet ainsi
d’adapter a des conditions et caractéristigt és d'un territoire, les regles nationales régulant
la présence de la publicité, des préenseignes et des enseignes dans le cadre de vie.

- ompétenices entre le maire et le préfet en matiere d’'instruction et de

- Tl'encadrement spécifique des publicités lumineuses, en particulier numeériques, s'agissant de
leur surface, leur luminance, leur consommation énergétique et leur dispositif anti-
éblouissement.

! Données INSEE de population municipale légale millésimée 2019

? L/article L.581-1 du code de I'environnement dispose que chacun a le droit d'exprimer et de diffuser des informations et
idées a I'aide de la publicité, des enseignes et des préenseignes

3 Décret n° 2012-118 du 30 janvier 2012 relatif a la publicité extérieure, aux enseignes et aux préenseignes

4 Décret n°82-211 du 24 février 1982 portant reglement national des enseignes et fixant certaines dispositions relatives aux
préenseignes pour l'application de la loi n°® 79-1150 du 29 décembre 1979 relative a la publicité, aux enseignes et

préenseignes



En conséquence, nombre de RLP issus de l'ancienne réglementation ne sont plus conformes et
nécessitent d'étre révisés. Le code de l'environnement prévoit ainsi que tous les RLP passés en
application de l'ancienne réglementation, soit avant le 12 juillet 2010, doivent étre impérativement
modifiés avant le 13 janvier 2021°.

Par ailleurs, la loi ENE a intégralement refondé les procédures d’élaboration, de révision et de
modification des Reglements Locaux de Publicité (RLP). Désormais, ils sont élaborés, révisés ou
modifiés conformément aux procédures d’élaboration, de révision ou de modification des Plans
Locaux d'Urbanisme (PLU) définies au titre V du livre 1* du code de I'urbanisme. Par ailleurs, un
RLP et un PLU peuvent faire I'objet d'une procédure unigue et d'une méme enquétepublique, menée
dans les conditions définies par le chapitre III du Titre II du Livre 1* du code deXenvironnement.

C'est donc la collectivité territoriale compétente en matiere de PLU qui esi egalementicompéiente
pour I'élaboration ou la révision du RLP® puisque l'article L.581-14 dif code de I'envitefihement
dispose que lorsquun établissement public de coopération interggmmunale est compétent en

matiere de Plan Local d'Urbanisme, le RLP doit étre élaborésa I'échelon<intercommunal, les
communes ne pouvant qu’agir a titre palliatif.

La commune de Liévin disposant de la compétence en matigre-de PLUYN'élabo6ration ou la révision
des reglements locaux de publicité lui revient.

Le RLP est élaboré sur la méme base normative que les\RLU et comprend ‘au moins un rapport de
présentation, une partie réglementaire et des annexes :

- lerapport de présentation s'appuiestrun diagnestic, définit les orientations et objectifs de
la collectivité en matiere de publicité.exterietire, notamment de densité et d’harmonisation, et
explique les choix retenus au regard de\ces otientations et objectifs ;

- la partie réglementaire comprend les/dispositions adaptant la reglementation nationale. Les
prescriptions du reglement local depublicité peuvent étre générales ou s’appliquer aux seules
zones qu’il identifie ;

- le ou les documents graphiques font’apparaitre sur I'ensemble du territoire de la commune
les zones et, le gag€cheant, les périmetres, identifiés par le RLP et sont annexés a celui-ci. Les
limites de I'agglomeération-fixégs par le maire en application de I'article R.411-2 du code de la
route sont-égalementirepreséntées sur un document graphique annexé, avec les arrétés
municipaux fixant lesditeglimites, au RLP.

Le présent-document constitue ainsi le rapport de présentation qui, sur la base d'un diagnostic de
I'étai‘de la publicité\extérieure sur I'ensemble du territoire communal, définit des orientations et
objéctifs en//matiere/le publicité extérieure qui seront décrits, expliqués et justifiés par ledit
document;

5 Article L.581-14-3 du code de l'environnement
6 Article L.581-14 du code de I'environnement
7 Article L.5219-5 alinéa I du code Général des Collectivités Territoriales



Contexte territorial Iégal en matiéere de publicité extérieure

Le code de l'environnement ne porte que sur la présentation de messages situés sur une voie
publique ou sur une voie privée et visibles depuis une voie ouverte a la libre circulation du public.
Ainsi, les messages posés a l'intérieur d'un local fermé, méme visibles d'une voie ouverte a la libre
circulation du public, n'entrent pas dans le champ du code de I'environnement. Il s'agit donc de
prendre en considération cette notion de visibilité, qui est similaire a celle de covisibilité en ce qui
concerne notamment la protection des monuments historiques.

En application du code de l'environnement, les messages ne sont pas reglementés dans leur
formulation mais dans la forme matérielle de leur présentation, a savoir : le suppoxt, la dimension,
la quantité, la forme, la typographie, la couleur, les techniques employées, ...

D’autres législations sont cependant applicables quant au fond des yessages publicitaires tel le
droit de la consommation (prohibition de la publicité mensongére owde natuye a induiré’en erreur),
le droit de la presse (prohibition de la diffamation et de I'injure), le\droit” administratif général
(protection des bonnes mceurs et de l'ordre public) ou le dfoit, des professions réglementées
(enseignes pharmaceutiques, débits de tabacs, ...).

Le code de I'environnement autorise la présence de publicité en agglomeération, c’'est-a-dire dans un
paysage comportant des batiments suffisamment rapprochés. En Yevanche, il I'interdit strictement
en dehors de 'agglomération, supposé éire un paysage naturel.

En présence d'un RLP, le pouvoir de policeren matiere de publicité appartient aux Maires des
communes concernées par le RLP?. Le Maire exgrgéle contrdle de police sur la totalité du territoire
communal méme si certaines parties~duiterritdire communal ne sont pas couvertes par des
dispositions spécifiques du RLP. C'est donc le Maigé compétent qui délivre les autorisations
requises, avec éventuellement I'accordiou Vavis de 1Architecte des Batiments de France (ABF).

Il est & noter que l'accord de I'ABF\est désormais nécessaire, notamment pour toutes les
autorisations d’enseignes situées dans le méme périmetre que pour les autorisations durbanisme,
soit 500 metres de rayon/par rapportatx mehuments historiques, sauf adaptation spécifique dans
le cadre d'un PLU®,

Enfin, le code de=Yenvironnementyrenvoie également aux dispositions du code de la route afin
d’encadrer lapablicité par rappait a des impératifs de sécurité routiere. Ainsi, les articles R.418-1 a
R.418-9 ducode.de la-route précisent que, dans I'intérét de la sécurité routiere, sur les voies ouvertes
a la circulation\pibliquie=et’ en bordure de celles-ci, sont interdites les publicités enseignes et
préens€igrnes\pouvant induire une confusion avec des signaux réglementaires ou qui conduiraient
a efrréduire/la visibilifé ou l'efficacité.

Des dispasitions spécifiques précisent les modalités d'implantation d'une publicité ou dune
enseigne, erifonction de ses caractéristiques ou encore de sa situation dans une agglomération.
1. Définitions
a) Le Reglement Local de Publicité

Le RLP est un document réglementaire opposable aux tiers qui édicte des regles locales permettant

.....

8 Article L.581-14-2 du code de l'environnement
9 Article 1L.621-30 du code du Patrimoine

(.



Il a pour objectif de découper le territoire en une ou plusieurs zones, plus ou moins concernées par
I'affichage publicitaire, afin de les réglementer en fonction de la présence de cet affichage tout en
tenant compte du contexte urbain. Ce sont les zones de publicités (ZP).

Le RLP comporte une réglementation locale obligatoirement plus restrictive que les regles édictées
par le code de l'environnement constituant la réglementation nationale (RNP) qui demeurent
impératives et qui, sauf disposition contraire, s'imposent aux autorités locales. En conséquence, ces
dernieres ne peuvent normalement qu'aggraver les mesures de police en les adaptant aux
circonstances locales™.

Une regle plus restrictive est, par exemple, celle qui réduirait la surface unitai un dispositif de
publicité non lumineuse de 12 m? maximum, ne pouvant s'élever a plus de 7. dessus du
sol (régles nationales), & une surface unitaire de 8 m? maximum, ne pouia plus de 6
metres au-dessus du niveau du sol (regles locales). N /

A\

Le RLP approuvé est annexé au PLU le cas échéant.

b) Le champ d’application de la publicité extérieure

seignes et préenseignes
a circulation publique'. Ainsi,

@8 d'une voie ouverte a la libre
e Fenvironnement, sauf si l'utilisation
u lorsque ces messages sont éclairés'?,

forme, la typographie, la couleur, les techniques employées, etc. Le code

onc ;«%jm.e la liberté d’expression'® aux publicités, enseignes
des dispOsitions du code de I'environnement et des reglements locaux
er que sur les enjeux environnementaux relatifs a la publicité

10 CE, 18 avril 1902, Commune de Néris-les-Bains

I Par voies ouvertes a la circulation publique, il faut entendre les voies publiques ou privées qui peuvent étre librement
empruntées, a titre gratuit ou non, par toute personne circulant & pied ou par un moyen de transport individuel ou collectif
(article R581-1 du code de I'environnement).

12 En effet, la loi n° 2021-1104 du 22 aotit 2021 portant lutte contre le déreglement climatique et renforcement de la
résilience face a ses effets a modifié le code de I'environnement et le nouvel article L581-14-4, indique désormais que « Par
dérogation a I'article L581-2, le reglement local de publicité peut prévoir que les publicités lumineuses et les enseignes
lumineuses situées a I'intérieur des vitrines ou des baies dun local & usage commercial qui n’est pas principalement utilisé
comme un support de publicité et destinées a étre visibles d'une voie ouverte a la circulation publique respectent des
prescriptions qu'il définit en matiere d’horaires d’extinction, de surface, de consommation énergétique et de prévention

des nuisances lumineuses. »

13 Article L581-1 du code de I'environnement



Enfin, il existe d’autres dispositions du méme code de l'environnement précisant les modalités
d’'implantation dune publicité, d'une enseigne ou encore dune préenseigne, en fonction de ses
caractéristiques ou encore de sa situation dans une agglomération.

c¢) Les dispositifs visés par le code de I'environnement

e Constitue une publicité”, a I'exclusion des enseignes et préenseignes, foute inscription, forme
ou image, destinée a informer le public ou a attirer son aittention, les dispositifs dont le
principal objet est de recevoir lesdites inscripitions, formes ou images etant assimilés a des
publicites.

PUB SUR MUR
AVEUGLE

N

En d’autres termes, le dispositif desting” a présenter les inscriptions, formes ou images qui
constituent une publicité, est lui aussi assimilé & une publicité au sens du code de I'environnement.
Des lors, le fait de préseniér;eu non, un message sur un panneau, n'est pas déterminant en matiere
réglementaire, tant queje dispositifpotenticllement porteur de message existe.

e Constitue une enseigne’ foute inscription, forme ou image apposée sur un immeuble et
relative gumedctiviie QUi sy exerce.

ENSEIGNE .

PARALLELE
E ENEEichs|

ENSEIGNE
PARALLELE

ENSEIGNE SCELLEE AU SOL

Cette définition pose comme principe, un lien entre I'image et le lieu.

14 Article 1L581-3 alinéa 1 du code de I'environnement
15 Article 1L581-3 alinéa 2 du code de I'environnement



L'immeuble doit ici étre entendu au sens du code civil, c’est-a-dire qu’il peut étre béati ou non, des
lors que l'activiié s’y exerce.

Ce qui est « relatif a une activité » est constitué par toute forme de message et, dépasse largement la
notion statutaire de raison sociale identifiant I'activité. Ainsi, il peut s’agir d'une image, tout comme
d’'un nom, d'une marque, d'un produit et ce, quel que soit le moyen de présentation du message au
public. Il est précisé que le RLP ne régit pas le contenu des enseignes.

e Constitue une préenseigne’ toute inscription, forme ou image indiquant la proximité d’un
immeuble ou s‘exerce une activiié determinée.

CHOPY-SHOP
AU ROND POINT
M A GAUCHE
C—ITr CHOPY-SHOP

CHOPY-SHOP
A5 MIN.
DIRECTION VANNES

Al : CHOPY-SHOP ool ZA- DU LUTIN ol
TOURNEZ A DROITE —_—
f sl (J_—_,q\&u,. -
PRy
TOUT DROIT R

oo Ml

Il s’agit ici d'un message corresponddnt & une information de destination.

Les préenseignes étant soumises aux dispesitions régissant la publicité, le RLP n’édicte pas de regles
spécifiques pour les préenseignes et renvoiepotr celles-ci aux regles relatives a la publicité.

d) La notion de surface unitaire

La notion de“ surface unitaire” d'un dispositif mentionnée dans les articles du code de
I'environnenient (potrdes publitités et préenseignes devra s’entendre comme étant non pas la seule
surface de Ja pulili¢ité [nimineuse’” ou non'® apposée sur le dispositif publicitaire, mais le dispositif
lui-meiie, dont lesprincipal objet est de recevoir cette publicité, c’est-a-dire la surface du panneau
toutrentier. L'articlesR/581-42 du code de I'environnement n’autorisant l'utilisation du mobilier
urbainvéemime support publicitaire qu’a titre accessoire eu égard a sa fonction, conformément a
I'« Instruetion du Gouvernement du 18 octobre 2019 relative aux modalités de calcul des formats
des publicitesss, les différentes catégories de mobilier urbain ne peuvent donc étre assimilées a des
dispositifs publicitaires et des lors, la surface unitaire maximale de la publicité apposée sur le
mobilier urbain n'inclut pas ce mobilier et s’apprécie hors encadrement.

16 Article 1L581-3 alinéa 3 du code de I'environnement
1T CE, 20 octobre 2016, commune de Dijon, n°395494
18 CE, 6 octobre 1999, Société Sopremo, n° 169570, T. pp. 623-963



e) Lanotion d’agglomération

La notion d'agglomération est définie par un critere « géographigue» (I'agglomération est un espace
sur lequel sont groupés des immeubles batis rapprochés) et deux critéres « réglementaires »
(l'agglomération est la partie du territoire communal délimitée par arrété du maire et située entre
les panneaux routiers indiguant les limites ainsi fixées).

« La notion dagglomération au sens de la réglementation sur les publicités, enseignes et
préenseignes est définie par le code de Ia route»". Cette notion peut donc se distinguer d’autres
notions voisines contenues dans dautres législations, en particulier les notions de « partie
actuellement urbanisée» ou de « zone urbanisée» au sens du code de I'urbanis

effet le long de Ia route qui le traverse ou qui le borde» ™.

Ses limites sont fixées par arrété du maire” et représentées s hique qui est
annexé au reglement local de publicité®.

des lieux qualifiés
ublicité est interdite, a
ires et routieres ou, des

tres que celles mentionnées ci-dessus ne peuvent étre signalées qu'a travers la mise
leSignalisation d'Information Locale (SIL) relevant du code de la route ou encore des
Relais Inforbjation Service (RIS).

Activités en relation avec

- Monuments
la fabrication ou la vente

historiques Préenseignes temporaires
ouverts a la visite

Activités

de produits du terroir par | culturelles

des entreprises locales

19 Article 1L581-7 du code de I'environnement

20 Article R110-2 du code de la route

2 Article R411-2 du code de la route

2 Article R581-78 alinéa 2 du code de I'environnement
% Article R.110-2 du code de la route

24 Article L.581-3 alinéa 3 du code de l'environnement

10



Scellée au sol ou installée directement sur le sol
Type de dispositif Panneaux plats de forme rectangulaire
Mat mono-pied (largeur < 15 cm)

Nombre maximum
de dispositifs par
activité, opération

ou monument

1 m de hauteur et 1,5 m de largeur
2,2 m de hauteur maximale au-dessus du sol

5 km 5 km 10 km -

Hors agglomération et dans les
agglomérations < a 10 000

Lieu d'implantation Hors agglomération uniquement habitants et ne faisant pas

. partie d'une unité urbaine > a

} 100 000 habitants

! Installée au maximum 3
semaines avant le début de la

manifestation ou de I'opération

| Retirée au maximum 1 semaine

' apres la fin de la manifestation

Durée d'installation Permanente

ou de 'opération
Les activités autres que celles mentionnées c1 e e mgnalees qu'a travers la mise
en place d'une Signalisation d' Information @ relevant du code de la route.

donc elle aifssi plus de 10 000 habitants. La carte ci-dessous présente l'agglomération identifiée
conformément a la reglementation nationale.

11
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f) La notion d'unité urbaine

La notion d'unité urbaine ne correspond pas a une collectivité juridique particuliere telle gu'une
communauié de conumunes ou une communauteé urbaine.

Elle repose sur la continuité du bati et le nombre d'habitants. L'INSEE définit ainsi 1'unité urbaine
comime une commune ou un ensemble de communes présentant une zone de bati continu (pas de
coupure de plus de 200 metres entre deux constructions) qui compte au moins 2 000 habitants.

La commune de Liévin fait partie de l'unité urbaine Douai-Lens qui regroupe G6#4.communes et
compte 504 281 d’habitants®.

Dans cette unité urbaine comptant moins de 800 000 habitants, «les publitités Iuxhineuses sont
éteintes entre 1 heure et 6 heures, a I'exception de celles installées sur lémyprise des agroports, de
celles éclairées par projection ou transparence supportées par le mobitier urbain et degpublicités
numériques supportées par le mobilier urbain, & condition que leur$’images 8oient fixes » %,
Comme le permet le cadre reglementaire le futur RLP de la comfriune delidevin powrra prévoir de
contraindre localement davantage ces obligations et modalités/td'étinction,

2. Périmeétres patrimoniaux et interdictions/de publicité

a) Les interdictions absolues

Aux termes du I de I'article L.581-4 du code/deN envirennement, toute publicité est interdite :
- sur les immeubles classés ou inscrils au ¥titrédles moniments historiques ;
- sur les monumenis naturels et dansJyes siies\classes ;
- dans les coeurs des parcs nationaux et/ les résexves naturelles ;
- surles arbres.

PUBLICITE INTEDITE SUR LES MONUMENTS
NATURELS ET DANS LES SITES CLASSES

PUBLICITE INTEDITE SUR LES IMMEUBLES
CLASSES OU INSCRITS AU TITRE DES
MONUMENTS HISTORIQUES

Ces interdictions sont absolues et ne permettent aucune dérogation hormis celles qui résultent de
la décision de classement ou de protection. Tel est notamment le cas des rares publicités d’époque
ayant un caractere remarquable et incorporé au classement de protection.

En l'espece la commune de Liévin est concernée par l'interdiction de publicité absolue sur les trois
immeubles inscrits au titre des monuments historiques recensés sur son territoire :
- la Fosse Aimeée Tilloy - puits n° 3 (inscrit en 1992, voir photo n°1 ci-dessous),

% Données INSEE de population légale millésimée 20158
% Article R.581-35 du code de I'environnement

13



- le chevalement du puits n°1 bis de la compagnie des mines de Liévin (inscrit en 2009, voir
photo n°1 ci-dessous ol on distingue les deux chevalements classés vestiges du passé minier
de la ville),

- le temple protestant, ses annexes et son presbytere (inscrits en 2009, voir photo n°2 ci-
dessous).

Photographies permetitant d'apprécier certains des monuments historigues recensés sur la commune de
Liévin

14
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Par ailleurs, la partie réglementaire du code de I'environnement prévoit d’autres interdictions?’.

Ainsi, la publicité est également interdite :
- surles plantations, les poteaux de tramsport et de distribution électrique, les poteaux de
télécommunication, les installations d'éclairage public ainsi que sur les équipements publics
concernant la circulation routiére, ferroviaire, fluviale, maritime ou aérienne ;

PQBLICIT'E INTERDITE SUR LES INSTALLATIONS
D'ECLAIRAGE PUBLIC, LES POTEAUX DE TRANS-
PORT ET DE DISTRIBUTION D'ELECTRICITE ET
LES POTEAUX DE TELECOMMUNICATION

PUBLICITE INTEDITE SUR LES
PLANTATIONS ET LES ARBRES

——

A\\\//

PUBLICITE INTERDITE SUR LES EQUIPEMENTS
PUBLICS RELATIFS A LA CIRCULATION

~

batiments sauf quand ces murs sont aveugles ou qu'ils ne comportent qu'une
ures d'une surface unitaire inférieure a 0,50 m? :

27 Article R.581-22 du code de 'environnement
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SURFACE TOTALE
DE LOUVERTURE =
0,50 m?* MAXIMUM

N WD

- sur les clotures qui ne sont pas aveugles ;
- sur les murs de cimetiere et de jardin public.

PUBLICITE INTERDITE SUR
LES CLOTURES QUI NE
SONT PAS AVEUGLES

/

PUBLICITE INTERDITE SUR LES
MURS DE JARDINS PUBLICS

PUBLICITE INTERDITE SUR LES
MURS DE CIMETIERE

- le perimétre des sites patrimoniaux remarquables cités a larticle L.631-1 du méme code ;

- les parcs naturels régionaux

- les sites inscrits ;

- les distances de moins de 100 métres et le champ de visibilitée des immeubles mentionnés au
Il de larticle L.581-4 du code de I'environnement ;

- laire d adhésion des parcs nationaux,

- les zones spéciales de conservation et les zones de protection spéciales mentionnées a I'article

L.414-1 du code de I'environnement

28 Article L.581-8 du code de l'environnement
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Le territoire de la commune de Liévin est concerné par I'interdiction relative de publicité aux abords
des monuments historiques. Depuis la loi n° 2016-925 du 7 juillet 2016 relative a la liberté de la
création, a I'architecture et au patrimoine (LCAP) il est précisé que: « La protection au titre des
abords sapplique a tout immeuble, bati ou non bati, situe dans un périmétre délimité par I'autorité
administrative. [...] En I'absence de périmétre delimité, la protection au titre des abords s applique
a tout immeuble, bati ou non bati, visible du monument historigue ou visible en méme temps que
Iui et situé a moins de cing cenis meétres de celui-ci »*.

« La protection au titre des abords nest pas applicable aux immeubles ou parties dimmeubles
protéges au titre des monuments historiques ou situés dans le périmétre d'un site patrimonial
remarquable classé» ™.

nord-est de la commune de Liévin.

PUBLICITE INTERDITE AU ABBORDS DES
MONUMENTS HISTORIQUES

29 Article L.621-30 du code du Patrimoine
30 Article L.621-30 du code du Patrimoine
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c) Les secteurs patrimoniaux non réglementaires

La commune de Liévin appartient au bassin minier du Nord-Pas-de-Calais, site classé par 'TUNESCO
(Organisation des Nations unies pour I'éducation, la science et la culture créée en 1945).

Contrairement aux interdictions absolues ou relatives générés par les patrimoines identifiés aux
paragraphes précédents, les secteurs reconnus au patrimoine mondial par 'UNESCO pour leur
caractéristiques particulieres n’engendrent aucune incidence automatique en matiere de publicité
extérieure. Le classement au patrimoine mondial de 'UNESCO n’a ainsi pas d’effet direct sur la
reglementation des publicités, préenseignes et enseignes dans le droit francais.

Toutefois, le RLP peut encadrer la communication économique dans ces urs de sorte a
maintenir la qualité des éléments de la commune concernés par le classen
les zones-tampons autour d'eux et notamment :
- Elément 63 : paysage et ensembles miniers d’Auchy-les-Mines & I
Albert) ;
- Elément 70 : chevalement du 3 bis de Lens ;
- Elément 71 : chevalement du n°1 bis de Liévin ;
- Elément 72 : temple protestant ;
- Elément 73 : grands bureaux de la compagnie des
Bureaux Ouest ;

- Elément 74 : terril 80, terril 41 et cité pavillonnaiie
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3. Régles applicables au territoire communal

La commune de Liévin n’est pas couverte par un RLP. Les regles en vigueur sont donc celles issues
du code de I'environnement et concernant les agglomérations de plus de 10 000 habitants.

4. Régime des autorisations et déclarations préalables

a) L'autorisation préalable

Les publicités soumises a autorisation préalable sont :
- les emplacements de baches comportant de la publicité ;
- les publicités lumineuses autres que celles supportant des affiches écl
par transparence ;
- les dispositifs publicitaires de dimensions exceptionnelles
temporaires.

Les enseignes soumises a autorisation préalable sont : /
- les enseignes installées sur un immeuble ou dans les lieux vi

8 ou installées sur les territoires couverts par un RE

- les enseignes temporaires installées sur un immeuble ot

L.581-4 et, lorsqu’elles sont scellées au sol ou im \l\\
icte.L. 5818 ;

ieux visés aux articles
sur le sol, installées sur

- les enseignes a faisceau de rayonneme
quel que soit leur lieu d'implantatio

Le formulaire CERFA n°14798%01 pe

Les publicités qui ne
préalable a I'occasion/'y

{/Soumises aux dispositions applicables a la publicité, elles sont

lable. Toutefois, lorsque leurs dimensions n'excedent pas 1 metre
éur, elles ne sont pas soumises a déclaration.

pmpétences en matiere de publicité extérieure

De maniéreéérale, les compétences d'instruction et de police en matiere de publicité extérieure
se répartissent comme suit :

Compétence d'instruction Préfet Maire de chague commune

Compétence de police Préfet Maire de chague commune

(..
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Il existe une exception, a cette répartition des compétences. Il s'agit de la compétence d'instruction
des installations (les modifications ou remplacements restent soumis au cas général) de baches (de
chantier ou publicitaires) et des dispositifs publicitaires de dimensions exceptionnelles pour
laquelle seul le maire est compétent.

Compétence d'instruction Maire au nom de I'Etat Maire au nom de la commune
Compétence de police Préfet Mai
p p /\;&

Attention, cette répartition des compétences sera modifiée a compter d
réserve de I'adoption en loi de finances de dispositions compensant les
collectivités concernées, des compétences transférées) lorsque I'article

S I'és

&bla 10111{1

police de la publicité. »

6. Délais de mise en conformité @\/

N

Le code de I'environnement prévoit des-délais ise en conformité adaptés en fonction du type
d'infraction (infraction au code de g RLP) et en fonction du type de dispositif
en infraction (publicités et préensé es). Les délais de mise en conformité sont
retranscrits dans le tableau ci- dessous

Mise en conformité sans Délais de 2 ans a compter de
Publicités et préenseignes délai du fait de la réforme de = l'approbation du RLP pour
juillet 2015 se mettre en conformité
/ \ y Mise en conformité sans Délais de 6 ans a compter de
seignes délai du fait de la réforme de = l'approbation du RLP pour
juillet 2018 se metire en conformité

\/

31 Articles L.581-43 et R.581-88 du code de I'environnement
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Enjeux liés au parc local de publicité extérieure

Un inventaire des publicités et préenseignes (v compris celles apposées a titre accessoire sur le
mobilier urbain) ainsi qu'un recensement des enseignes situées sur le territoire de la commune de
Liévin a été effectué en octobre-novembre 2018. C’est sur la base de ces données que le diagnostic
du réglement local de publicité a été réalisé.

Une analyse des lieux d'implantation des dispositifs, des modalités de leurs implantations, de leurs

dimensions, de leurs caractéristiques a permis d'identifier les enjeux et les besoins dune
réglementation locale renforcée sur le territoire communal.

1. Les enjeux en matiére de publicités et préenseignes ((\/
a) Généralités

Le parc publicitaire est en permanente évolution du fait notan
régulierement menées. De ce fait, un dispositif publicitaire
publicité et une préenseigne. En outre, les regles a]pp]llmbles aus
identiques a 17except1non des meenselgnes demgatonres ettempe

personne p]z ysique ou mora]e qui 13 appose u fait/app : Par ailleurs, « les publicités ainsi
que les dispositifs qui les supporitent dozve ~\(/'\\. wenus en bon état denirefien et, le cas

sées sur’ le territoire de la commune de Liévin. Elles
urface d'affichage soit environ 7 m?* par dispositif en

178 publicités et préenseignes ont e
représentent au total pres de 1240 m?

moyenne. A //

Répartition des publicités et des préenseignes

69
51
60
/ 50
\

40

30

20

10

0

Publicité ou préenseigne scellée  Publicité ou préenseigne sur un Publicité ou préenseigne
au sol mur supportée pardu mobilier urbain

On observe une répartition presque équilibrée entre les trois formes de publicités ou préenseignes
inventoriées a Liévin.

32 Article L.581-5 du code de I'environnement
3 Article R.581-24 du code de I'environnement

(..
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Les dispositifs publicitaires scellés au sol ou installés directement sur le sol représentent la majorité
des dispositifs recensés (69 supports soit pres de deux cinquieme du total) : ils constituent le vecteur
prioritaire de la publicité a Liévin alors qu'il s’agit des dispositifs dont I'impact paysager potentiel
est le plus dommageable avec la publicité sur toiture ou terrasse en tenant lieu. Cette derniere est
heureusement absente sur le territoire liévinois.

Les publicités et préenseignes apposées sur un mur ou sur une cloture sont les moins présentes sur
le territoire communal (58 supports) alors qu'ils sont réputés mieux s'intégrer aux paysages®.

On compte également une proportion non négligeable de dispositifs de mobilier urbain affichant
de la publicité a titre accessoire (51 supports recensés sur le territoire commun e s'il s’agit
de la catégorie la moins présente sur le territoire communal.

Regles applicables

- Surface unitaire maximale < 2 m?
Abris destinés au public - Surface totale < 2 m? + 2 m? par tranche entiére de 4,5 m? de
(illustration n°I ci-dessous) surface abritée au sol
- Dispositifs publicitaires sur toit interdits
y L
Kiosques a journaux ou a %
usage commercial édifiés sur

le domaine public

(illustration n°2 ci-dessous) ///\ -D

nitaire maximale < 2 m?
- Surface totale < 6 m?
itifs publicitaires sur toit interdits

Colonnes porte-affiches - Ne peuvent supporter que l'annonce de spectacles ou de
(illustration n°3 ci-dessous) manifestations culturelles
V/ iy . .
7 . Ne peuvent supporter que I'annonce de manifestations
Mats porte- ) économigques, sociales, culturelles ou sportives
Ne peuvent comporter plus de deux panneaux situés dos a dos

(illustratio. .
(\ - Surface unitaire maximale < 2 m?
A S—
- Ne peut supporter une publicité commerciale excédant la
surface totale réservée a ces informations et ceuvres ;

- Si surface unitaire > 2 m? et hauteur > 3 m alors :

Mobilier urbain destiné a e Interdit siles affiches qu'il supporte sont visibles d'une
recevoir des informations non autoroute ou d'une bretelle de raccordement & une autoroute
publicitaires A caractere ainsi que d'une route express, déviation ou voie publique
général ou local, ou des situées hors agglomération ;
ceuvres artistiques e Ne peut ni s'élever a plus de 6 m au-dessus du niveau du sol,
(illustration n°4 ci-dessous) ni avoir une surface supérieure a 12 m? (8 m? si numérique) ;

e Ne peut étre placé a moins de 10 m d'une baie d'un
immeuble d'habitation situé sur un fonds voisin lorsqu'il se
trouve en avant du plan du mur contenant cette baie.

3 Instruction du Gouvernement du 18 octobre 2019 relatives aux modalités de calcul des formats des publicités

(..
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SURFACE DE LA
PUBLICITE : 2m?
MAXIMUM
! \
........... ZONE AU SOL :
co \/4.5# MAXIMUM
Possibilités publicitaires sur un abii destinéau publie
SURFACE D'UN DISPOSITIF : SURFACE TOTALE DE
2m? MAXIMUM TOUS LES DISPOSITIFS :

6m? MAXIMUM

Possibilites publicitaires sur un kiosgue a journaux ou 4 usage commercial édifie sur le domaine public

26



SURFACE TOTALE :
2m? MAXIMUM
Possibilités publicitaires sur des colonpes ou m oﬁe—%ches
A\

RECTO VERSO

PN

el W, RN L S

Possibilités publicitaires sur du mobilier urbain destiné & recevoir des informations non publicitaires &
caracteére général ou Jocal, ou des aeuvres artistigues

Le mobilier urbain peut dongc, a titre accessoire eu égard a sa fonction, supporter de la publicité :
- non lumineuse ;
- éclairée par projection ou par transparence ;
- numérigue.

S'il supporte de la publicité numérique, il ne peut étre placé & moins de 10 m d'une baie d' habitation
située sur un fonds voisin lorsque la publicité numérique est visible de la baie et située

(..
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parallelement a celle-ci. La distance se mesure de la partie inférieure de la baie jusqu'a la partie
supérieure de l'écran numeérique.

Il ne peut pas supporter de publicité numérique dans :

- les pares naturels régionaux,
l'aire d’adhésion des parcs nationaux,

- les zones spéciales de conservation (directive Habitats) et les zones de protection spéciales
(directive Oiseaux) du programme Natura 2000.

La publicité supportée par le mobilier urbain est interdite :

- dans les espaces boisés classés (EBC) en application de l'article L.130<1~du code de
l'urbanisme,

- dans les zones a protéger en raison de la qualité des sites, des milieuxdaturelsydes paysages
et de leur intérét notamment au point de vue esthétique ou écologigue, et figuranisur un Plan
Local d'Urbanisme ou sur un Plan d'Occupation des Sols,

- siles affiches qu'il supporte sont visibles d'une autoroute ou dune breielle de ra¢Cordement
a4 une autoroute ainsi que d'une route express, déviation ou Weoie/publique situées hors
agglomeération.

La publicité éclairée par projection ou transparence supportée parseumobilier urbain n'est pas
soumise a l'extinction nocturne entre 1 heure et 6 h€ures ainsi que les publicités numériques
supportées par le mobilier urbain, a condition que leurs\images soient fixes.

Cette catégorie de publicité se décompose e Cinig, sons-caiegories mais seulement deux sont
présentes sur le territoire communal de Liévii, & saveir,
- une dizaine d’abris destinés au public (OwabTibus»)/supportant de la publicité d'un format
de 2 m?;
- 41 mobiliers urbains destinésia recevoir desvinformations non publicitaires & caractere
général ou local, ou des ceuvres axtistiques, appelés aussi « sucettes » lorsqu’ils mesurent 2 m?
de surface d’affiche.

Publicité supportée par un abri destiné au public, Boulevard Allende, novembre 2018

(.
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)

Publicité supporitéepatun mobilier d’informations locales de prés de 9 n¥, rond-point de Sainite Barbe
novembire 2018

Les publicités/supportées par les mobiliers I t
I'exception @e neuf mobiliers d'informations locales mesurant un peu moins de 9 m* encadrement
compris.

urbains sont pour la plupart de petit format (2 m?) &
s

La carte ci-dessous montre 18 publicités ou préenseignes supportées par du mobilier d'informations
locales situées dans au moins un des trois périmetres de protection générés par les monuments
historiques communaux®. La covisibilité est quasi-systématique compte tenu de la hauteur des
monuments historiques de la commune. Parmi les publicités ou préenseignes concernées, treize
mesurent 2 metres carrés tandis que les cing restantes mesurent environ 9 metres carreés.

35 Article L.581-8 du code de l'environnement
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Enjeux patrimoniaux de la publicité supportée par le mobilier urbain a Lievin




On ne recense par ailleurs aucun dispositif numérique relevant du mobilier urbain. Pour rappel,
lorsque ces dispositifs ne diffusent que de l'information générale ou locale ou des ceuvres
artistiques, ils ne sont pas soumis a la réeglementation de la publicité extérieure.

Finalement compte tenu du format contenu de ces publicités, ce type de dispositifs accessoires est
généralement peu impactant pour les paysages liévinois malgré sa place importante dans le paysage
urbain en termes de nombre (30% du total des supports publicitaires) et de localisation (notamment
présents en coeur de ville au sein des périmeétres de protection patrimoniale et a proximité des
«noeuds » routiers).

d'une agglomération de plus de 10 000 habitants et est habilitée a ¢
préenseignes numeériques sur son territoire, /

¢) Les publicités et préenseignes scellées au sol ou i sur le sol

Dotée dans une agglomération de plus de 10 000 habit: iévin peut accueillir de

la publicité scellée au sol ou installée directement sur Ig\8g
A\

NE FAISANT PAS
: § DE 10 000 HABITANTS N o iNTS : pPLUS DE 1
LOMERATION DE MOIN DE 100 000 HAB LOMERATION DE
éﬁgﬂi DUNE UNITE URBAINE DE PLUS ﬁ&ni D'UNE UNITE URBAINE D

T PAS
HABITANTS NE FAISAN
nEol'?sUS DE 100 000 HABITANTS

\

SURFACE TOTALE
DU DISPOSITIF :
12m? MAXIMUM

HAUTEUR:

6m MAXIMUM

y
Le code de Penvironnement y prévoit des regles spécifiques aux publicités ou préenseignes scellées
au sol ou installées directement sur le sol, notamment en matiere de :

- surface unitaire maximale < 12 m?;

- hauteur maximale au-dessus du niveau du sol < 6 metres.

31



Preensecignescellée au sol de plus de 12 métres carrés, Avenue Jean Jaures, novembre 2018
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Panneaux publicitaires doubles (en V) scellées au sol de plus de 12 mbtres\carrés’sur une méme unité
Tonciere, voie privée face a l'enseigne Subway.aovembre 2018

Ces dispositifs font I'objet de prescription en matiere dimplantation, A ¢€ titre, les dispositifs
publicitaires scellés au sol ou installés directement Sur le solNnon Iwmineux sont interdits en
agglomération :

- dans les espaces boisés classés (EBC)*,

- dans les zones a protéger en raison de la/qualivé dessites,.des milieux naturels, des paysages

PUBLICITE INTEDITE DANS LES
ESPACES BOISES CLASSES

3 Article L.113-1 du code de I'urbanisme

(.
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{
De plus, un dispositif publicitaire scellé au sol ou installé directement s ggo] no NinEux ne
peut étre placé a moins de 10 métres d'une baie d'un immeuble d'habitation situé sur un s voisin

) g\ ®
o 3 "
\Y7 N
Enfin I'implantation d'un dispositif scelle u installé directement sur le sol non lumineux ne

peut étre faite a une di e Jinf%lre a moitié de sa hauteur d'une limite séparative de
A\

propriété.
/\ A\

A Liévin, on remarque que les supports publicitaires de ce type disposent de surfaces variant d'un
metre carré a plus de treize meétres carrés. On reléve 49 dispositifs dont la surface dépasse 12 métres
carrés (format hors tout). Ainsi plus de deux tiers des dispositifs excede la « surface hors tout »

(..
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(surface du dispositif encadrement compris) autorisé par le code de I'environnement depuis la
réforme de la loi « Grenelle IT » et rappelé par la ministre de la transition écologique et solidaire®.

Surface des publicités et préenseignes scellées au sol
14
12

10

N

2 IIIIIIIII“I
T

135 7 91113151719 2123 2527 29 31 33 35 37 39 41 43 45 47 49 51 53 55 57 59 61 63 65 67 69
7

scellées au sol situées

dans au moins un des trois périmetres de protectic onuments historiques

communaux®, La covisibilité est quasi-systématique
historiques de la commune. Parmi les publicités i sigheseoncernées, gquinze mesurent plus
de 12 metres carrés tandis que les dix rests ‘ irent moins de 7 metres carrés.

rapport aux limites sépar: s de ]{?ﬂe :
N
\<\\ )
/\</\/

Y

37 Instruction du Gouvernement du 18 octobre 2019 relative aux modalités de calcul des formats des publicités

38 Article L.581-8 du code de l'environnement
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Enjeux patrimoniaux liés & Ia publicité scellée au sol &
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d) Les publicités et préenseignes apposées sur un mur ou une cléture

Au méme titre que pour les publicités ou préenseignes scellées au sol ou installées directement sur
le sol, le code de I'environnement prévoit des regles spécifiques aux publicités ou préenseignes
apposées sur mur ou cléture, notamment en matiere de :

- surface unitaire maximale < 12 m?

- hauteur maximale au-dessus du niveau du sol < 7,5 métres.

t dans celles de moins de 10 000

e plus de 10 000 habitants e  dana oo habitonts:

ot .
o b i rtie d'une unité urbaine de plt

habitants faisant pa

SURFACE TOTALE
DU DISPOSITIF :
12m? MAXIMUM

X

érati i 10 000 habitants ne faisant
lomérations de moins de e
Da;:sle:a?‘?g d'une unité urbaine de plus de 100 000 habitants

SURFACE TOTALE
DU DISPOSITIF :

DEPASSE LES LIMITES
DE L'EGOUT DU TOIT

v~ DEPASSE LES
LIMITES DU MUR

INSTALLEE A MOINS

/ DE 50cm DU soL
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La publicité sur mur ou cloture doit étre située sur le mur qui la supporte ou sur un plan parallele
a ce mur. Elle ne peut constituer par rapport a ce mur une saillie supérieure a 25 centimetres.

Au terme de l'inventaire réalisé sur le territoire communal, les publicités apposées sur mur ou
cloture représentent pres du tiers du parc publicitaire liévinois.

Il s’agit du type de dispositifs s'intégrant le mieux a I'environnement, « leur impact faux publicités
murales] dans le cadre de vie étant moins prégnant du fait de leur adossement & un support plein »*.

La densité publicitaire observée ici est principalement d'un seul support par linéaire dunité
fonciere. En effet, seules six unités foncieres comptaient plus de deux supports moraux.

\ e

SEMAINES

INTERMARCHE {“g - J
L

Publicités murales de plus de 12 meétres cairés en doublon sur une méme unité fonciere, rue Thiers
nevémbre 2018

DISPONIBLE

Publicite murale (3 métres carrés), Avenue Jean Jaures, novembire 2018

3 Instruction du Gouvernement du 18 octobre 2019 relative aux modalités de calcul des formats des publicités

(.
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L’'ensemble des supports publicitaires apposés sur un mur ou sur une cloture est ventilé entre des
surfaces variant de 0,5 métre carré a plus de 13 metres carrés. On releve 21 dispositifs dont la surface
dépasse 12 metres carrés (format hors tout), soit au-dessus du format maximal autorisé®.

Surface des publicités et préenseignes murales

14

1

1
4 |||||‘ll
0 sssssansnsns 10000011 IIIIII

1 3 5 7 9 1113151719 21 23 25 27 29 31 33 35 37 39 41 43 45 47 49 51 53 55 57

itu:'g dans au moins un des

s communaux*!, La covisibilité

N

o

©o

(=)}

N

La carte ci-dessous montre 31 publicités ou préensei
trois périmetres de protection générés par les ‘
n'est pas systématique notamment pour les

40 Instruction du Gouvernement du 18 octobre 2019 relative aux modalités de calcul des formats des publicités

41 Article L.581-8 du code de I'environnement
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En outre lors de I'inventaire, il a été identifié :
- 17 publicités murales se trouvant sur un mur non aveugle ;
- 7 publicités murales dépassant les limites du mur ou de I'égout du toit ;
- 3 publicités murales en mauvais état ;
- 3 publicités murales dépassant 7,5 metres de hauteur au sol.

Les enjeux liés aux publicités et préenseignes apposées sur mur ou cléture concernent donc en
premier lieu la qualité de leur implantation.

e) Les publicités et préenseignes sur toiture ou terrasse en tenant lieu

Dispositifs extrémement rares dans des communes de cette dimensi
économique, I'inventaire de la publicité liévenoise n’a permis de recenser a
situé sur une toiture ou une terrasse en tenant lieu.

Liévin pourra se

positionner quant a la possibilité d'implantation de tels dispositifs quirso AR
légaux des lors qu'ils sont lumineux*2.

f) La densité publicitaire

Outre les regles d'implantations spécifique enfoncti ea ty] ogie des publicités, le code de
I'environnement pose la régle de densité sui¥ante*|applicable-gux publicités sur mur ou cléture
ainsi qu'aux dispositifs publicitaires scellé 1 o

i taﬁres%gnés @ontalememt ou verticalement sur un mur support ;

e installé qu'un seul dispositif publicitaire sur le domaine public au droit des unités
t le coté bordant la voie ouverte a la circulation publique est d'une longueur au plus
égale a 80 metres linéaires.

Lorsque I'unité fonciere dont le coté bordant la voie ouverte a la circulation publique est d'une
longueur supérieure a 80 metres linéaire, il peut étre installé sur le domaine public un dispositif
publicitaire supplémentaire par tranche de 80 metres au-dela de la premiére.

Ces dispositifs peuvent étre installés librement sur le domaine public au droit de 1'unité fonciere.

(..

42 Articles R.581-38 et 39 du code de I'environnement
43 Article R.581-25 du code de I'environnement
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g) Les baches publicitaires

Les baches publicitaires relevent d une catégorie spécifique issue de la « grenellisation » du code de
I'environnement. Ainsi, ces dispositifs ne faisaient pas 'objet de regles particulieres sous I'ancienne
reglementation de la publicité exiérieure.

On compte deux types de baches :
- les baches de chantier, qui sont des baches comportant de la publicité installée sur des
échafaudages nécessaires a la réalisation de travaux ;
- les baches publicitaires, qui sont des baches comportant de la publicité autres que les baches

de chantier.

43



Ces baches sont interdites si la publicité qu'elles supportent est visible dune autoroute, d'une
bretelle de raccordement une autoroute, d'une route express, d'une déviation, d'une voie publique
situées hors agglomération ainsi que dans les cas prévus par l'article R.418-7 du code de la route.

Une bache de chantier comportant de la publicité ne peut constituer une saillie supérieure a 50
centimetres par rapport a I'échafaudage nécessaire a la réalisation de travaux. En outre, la durée de
I'affichage publicitaire sur une bache de chantier est inférieure a la durée d'utilisation effective des
échafaudages pour les travaux et la surface de cet affichage ne peut excéder 50% de la surface de la
bache*,

AN
1 DISTANCE :
50 cm MAXIMUM
J
/ N Y

N

é )
T L ]

= :’—;/
e ulll ]
- -

. |
« 50% DE LA SURFACE S ; ) : -
DE LA BACHE s L <5
MAXIMUM

WV

Les ba ublicitaires peuvent étre installées sur les seuls murs aveugles ou ceux comportant des
surface unitaire inférieure a 0,5 m?. Elles ne peuvent recouvrir tout ou partie d'une

Elle ne peut constituer par rapport & ce mur une saillie supérieure & 50 centimetres, & moins que
celui-ci soit édifié en retrait des autres murs de I'immeuble et & condition qu'elle ne soit pas en saillie

par rapport a ceux-ci.

La distance entre deux baches publicitaires est d'au moins 100 meétres.

4 L'autorité de police peut autoriser une surface plus importante dans le cadre de travaux donnant lieu au label BBC

rénovation
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DISTANCE ENTRE
LE MUR ET LA
BACHE : 50cm
MAXIMUM

D'autres regles de la publicité sur mur ou sur cléture s'appliquent a la publicite’ apg
notamment le fait qu'elle doit étre installée a plus de 50 centimétres du niveaudu s

te<sirictement encadrée par le code de
gie sur la reglementation de la publicité
une taille inférieure 8 un meétre caire,
QNIUMETCES. »

h ¥

a0 L
. @% n@r
/ ENSEIGNE ENSEIGNE

ééJ-“"i

5

ENSEIGNE

l

>2m?

SURFACE UNITAIRE < Tm?
SURFACE TOTALE < 2m?
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D'autres regles de la publicité sur mur ou sur cléture s'appliquent aux dispositifs de petits formats
intégrés a des devantures commerciales notamment le fait qu'ils doivent éire installés a plus de 50
centimetres du niveau du sol.

Généralement on constate que plusieurs dispositifs sont installés sur une méme activité. Cela a pour
effet d’accentuer le phénomene de saturation des facades. En effet, ces dispositifs ne sont pas
comptabilisés dans le calcul de la surface cumulée des enseignes institué par le code de
l'environnement.

A Liévin, ce type de dispositif est tres rare sur le territoire communal.

Micro-affichages publicitaires (0.5 métre cavtéyar support) sur une devanture, Rue Francois Courtin

novembre 2018

i) Les dispositifs de dimension exceptionnelle

Les dispositifs publicitaires de dimensions-exceptionnelles sont interdits si la publicité qu'ls
supportent est visible dime autoroute; d'une bretelle de raccordement une autoroute, d'une route
express, dune deéviation, d'ine voie publique situées hors agglomération ainsi que dans les cas
prévus par l'article R.418~% d'code'de la route.

La durée d'ipstallation de dispesitifs de dimensions exceptionnelles ne peut excéder la période
comprise efftté\un meissavant’le début de la manifestation annoncée et quinze jours apres cette
manifegtation.

Lesgdispositifs de ditnensions exceptionnelles qui supportent de la publicité numérique ne peuvent
avoir umestdrface unitaire supérieure a 50 m?.

D'autres réglés de la publicité sur mur ou sur cloture s'appliquent aux dispositifs dimensions
exceptionnélles notamment le fait qu'ils doivent étre installés a plus de 50 centimétres du niveau du
sol.

Lors du recensement, aucun dispositif de dimensions exceptionnelles n’a été relevé a Liévin.
Néanmoins, le futur RLP pourra poser une reglementation locale spécifique pour se prémunir des
éventuelles problématiques paysageres induites par ce type de publicité.

(.
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j) Les dispositifs installés sur l'emprise des aéroports et gares ferroviaires hors
agglomération

Attention ces regles sont aussi valables pour les

Publicité non lumineuse Surface < 12 m? ; ) . L
aéroports et les gares ferroviaires situés en

sur mur ou cléture Hauteur < 7,5 m > P
agglomeération
Interdits si les affiches qu'ils supportent :
Dispositifs publicitaires - ne sont visibles que d'une aut@route ou d'une
scellés au sol ou Surface < 12 m? bretelle de raccordement a wiié\attoroute ainsi
installés directement Hauteur < 6 m que d'une royteexpressy

- ne sont visibles que d'ithe déviationeuvoie
publique située horg/agglomération ethors de
I'emprise des aéropotis.et des gares ferroviaires.

sur le sol non lumineux

i, . Surface < 8 m?
Publicité lumineuse Hauteur < 6 m _

La publicité lumineuse n'est pas soumise a extinction nocturne dans I'emprise des aéroports.

k) Les publicités sur les véhicules terrestres*

% Article R.581-48 du code de I'environnement pour les véhicules publicitaires
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stir 'environnement et le cadre de vie. Seule
a I'érosion actuelle de la biodiversité et a

engeignes et préenseignes lumineuses, qu'elles soient éclairées par
umérique, participent a I'accentuation de la pollution lumineuse sur

i {ment, de désynchronisation des rythmes biologiques, de perturbation des
t déplacements nocturnes, de la reproduction ou encore du changement des relations
proies-prédatedrs sont autant de conséquences sur la vie nocturne de la biodiversité.

L'étude de TANPCEN a notamment démontré que la consommation électrique des enseignes
lumineuses s’élevait a 2 milliards de kWh*®.

46 https://www.anpcen.fr/docs/20150715084400 loawf6 docl72.pdf

(..
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Cartographie de Ja pollution lumineuse-en Franee!”

Compte tenu de ces enjeux, la pollution lumineuses a\eté reconnue notamment pas la loi de 2016
pour la reconquéte de la biodiversité. En effet.—pour \la\premiere fois en 2016, la loi est venue
reconnaitre les paysages nocturnes comme «/pairimeine deda-Nation » et souligne le devoir pour
tous de protéger 'environnement nocturne/Déja en 20310, l1a loi « Grenelle II » prévoyait la création
au sein du livre V, titre VIII du code-de lFetwitonnement d'un nouveau chapitre dénommeé
« Prévention des nuisances lumineusés».

Le code de I'environnement a donc missefr’ place des regles spécifiques dédiées aux publicités et
préenseignes lumineuses, notamment I'extinction nocturne. En effet, les publicités lumineuses sont
éteintes entre 1 heure et 6/reures, a 1'exception de celles installées sur l'emprise des aéroports, de
celles éclairées par projéction ou trahsparerice supportées par le mobilier urbain et des publicités
numeériques supportéesypar ley;mobilier urbain, a condition que leurs images soient fixes.

-~

ENTRE TH ET 6H : PUBLICITE ETEINTE

“Thitp.//risquesenvironnementaux-collectivites.oree.org/le-guide/risques-mon-territoire/sante-
environnement/pollution-lumineuse.html
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La publicité lumineuse respecte des normes techniques fixées par arrété ministériel*®,

Les dispositions qui suivent ne sont pas applicables aux dispositifs de publicité lumineuse ne
supportant que des affiches éclairées par projection ou par transparence, lesquels sont soumis aux
dispositions de la publicité non lumineuse citées précédemment.

La publicité numérique et la publicité autre que celle éclairée par projection ou par transparence
sont une sous-catégorie de la publicité lumineuse. Elles sont donc soumises aux conditions de
surface et de hauteur de la publicité lumineuse a savoir :

- surface unitaire maximale < 8 m?;

- hauteur maximale au-dessus du niveau du sol < 6 metres.

A

BITANTS E 10 000 HABITANTS

AGGLOMERATION DE MOINS DE 10000 HABITANTS 1, AGGLOMERATION DE PLUS D

SURFACE TOTALE
DU DISPOSITIF :
8m? MAXIMUM

SIRESPECT DES SEUILS DE
CONSOMMATION ELECTRIQUE SINON RESPECT DES SEUILS DE
l, CONSOMMATION ELECTRIQUE

l

< s
//\ 2
\ 2| (ool Sheewedel 0 || o) T
32 | PUBLICITE s
= tlﬂimgue | 3
E A I
v 2
n
S | e | | e e Z
‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘ <
SURFACE TOTALE DES DISPOSITIFS : SURFACE TOTALE DES DISPOSITIFS :

8m? MAXIMUM 2,Tm? MAXIMUM

La publicité lumineuse doit étre située dans un plan paralléle a celui du mur qui la supporte.

48 Arrété ministériel non publié a ce jour
49 Arrété ministériel non publié a ce jour
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La publicité lumineuse ne peut :
- recouvrir tout ou partie d'une baie ;
- dépasser les limites du mur qui la supporte ;
- @étre apposée sur un garde-corps de balcon ou balconnet ;
- @étre apposée sur une cloture.

PULIFLTE I
L LUMF'\=USE ’

-

étre réalisée qu'au moyen de lettres ou signes
sans panneaux de fond autres que i

Hauteur maximale des publicités sur toiture

Hauteur de la facade < 20 m 1/6 de la hauteur de la facade dans la limite de 2 m
) o
Hauteur Wa%m // 1/10 de la hauteur de la facade dans la limite de 6 m

/& ) I 4
1/10 DE LAHAUTEUR H
/\ DQSL)A LIMITE DE 6 m

1/6 DE LAHAUTEUR H
DANS LALIMITEDE2m
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lumineuse est peu présente sur le territoire de la commune de Liévin
n, elle ne concerne que dix-sept supports. Toutefois, on releve parmi

iques dont I'impact paysager est important.

n I'espéce, la publicité
uisque, hors mobilier urbai
’E

= m

eux, dleux supports numn

Publicité scellée au sol éclairée par projection/dngle duboulevardFirancois Mitterrand et de la rue Guy
Mollet\novenibre 2018

Publicité numeérigue scellée au sol rond-point des Droits de I’ Homme, novembire 2018

(.



£ ~

Publicité numeérigue murale. intersection des rues Francois Courtin et de L’Abregain/movembre 2018

Cependant, ]|DOUH‘ donnew* Suﬁte aULX iimp"ucts déit@ctés en maﬁére de poﬂuﬁom lumineuse, plusieurs

- selectw,onner 1'1mensn@ @t la quahte de la lwmmelreq hntemsmte de I'éclairage serg/dimitée au
nécessaire et la puissance des lampes réduite si elles sont surdimensigihées

- remplacer les lampes au mercure par des lampes au sedium en\ufilisant/au minimum 1
lumiere blanche ;

- moduler la durée d'éclairage, il fa t viser une symehxgnisation, aveg/la période de repos

nocturne ; les publicités et autres éclairages non ngcessaires\duranteette période doivent étre
éteints ou leur intensité réduite autant que possible.

)

Une attention particuliere pourra donc étre portée-ace typede disp@sitif actuellement en expansion
sur le territoire national.

m) Conclusion

=

a mise en conformité des dispositifs\xign conformes au code de 'environnement permettra de
éduire voire de supprimer I'impact paysagerdeeertains dispositifs. Toutefois, il existe un fort enjeu
] atlrimom-ﬂ et historique/autour des frois monuments historiques ainsi que dans I'ensemble du
rimetre UNESCO et de sa zone tampon. Le périmetre UNESCO n'est pas préserve par le code de
nvironnement mais1e:RLP pourrait encadrer ce secteur et éviter des implantations néfastes pour

qgualité des paysagess/enjeu )est d'autant plus important que ces secteurs se trouvent
essemlellemem au\ centresndu tefritoire communal qui concentre la plupart des activités
économiquesdu territoire.

S 5

—
@@ﬁ
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Les enjeux en matiere d'enseignes

a) Généralités

Les enseignes, par leurs implantations et leurs formats, peuvent avoir un impact important sur le
paysage. En effet, on observe dans certains lieux des enseignes qui ne s'inscrivent pas dans le cadre
paysager les entourant. Cela est aussi bien le cas en zones d’activités qu'en centre-ville ou dans
d’autres secteurs ou1 il y a peu d’enseignes (zones résidentielles, espaces naturels et agricoles, ...).

L'inventaire terrain des enseignes a permis de dénombrer cing grandes catégories d’enseignes sur
le territoire communal réparties de la maniére suivante :

A
- des enseignes paralléles au mur ;
- des enseignes scellées au sol ou installées directement sur le sol ;
- des enseignes sur toiture ou terrasse en tenant lieu ;
- des enseignes perpendiculaires au mur ; /

- des enseignes sur une cloture. N
2N N

Répartition des enseignes

1433

251 264
53
A=y P

Parallele Perpendiculaire Scellée ausol ouinstllée Cloture Toiture ou terrasse en

directement sur le sol tenant lieu
/4
V\

pologiele

1600
1400
1200
1000
800
600
400
200
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Compte tenu de la définition des enseignes donnée par le-code deNenvironfement, la présence
d’activités génere nécessairement une pression liée aux ginseighesyOn lestetrouve donc la o1 le tissu
économigue est dense et a Liévin on observe donc ung grande densité d'énseignes au coeur de la
commune qui concentre les principaux établissements\cgmmerciatx.

D’autres secteurs économiques en développement)icomnie~la=zone industrielle et artisanale de
I' Alouette ou la zone Quadraparc regroupefrt-aussi guantité d'activités et donc d’enseignes.

Dans le reste du tissu urbain, les activites étant plusi€parses, on recense des enseignes de facon plus
ponctuelle.

Par ailleurs, on note une omniprésence des\enseignes dites « commercantes » (enseignes paralleles
au mur et enseignes perpendiculaires auymur) puisqu’elles sont utilisées par la plupart des
établissements et notamiment par les’activités de centralité (petits commerces et services de coeur
de ville) ne disposafrtypas toujours de fonciers propres pour se signaler de par leur contexte
hyperurbain (activité ditecdtement)située en front de rue ou de voie sur le domaine public,
implantation agrrezsde-chausséeMdimmeubles d’habitation). Pour autant, la commune disposant
également dégrandes zones diactivités commerciales ou industrielles, les enseignes scellées au sol
ou installéés divectémeit:surle sol surtout ainsi que les enseignes sur cléture dans une moindre
mesuresentioutde méme bien présentes a Liévin.

Ld” cartogrdphie ci4dessous expose l'implantation des enseignes recensées sur le territoire
commuhaliselon leur type :
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Localisation des enseignes surJa commune de Liévin
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b) Les enseignes paralléles au mur

Une tres large majorité des enseignes présentes sur le territoire communal sont des enseignes
apposées parallelement a un mur support. Elles se présentent sous diverses formes (en letires
découpées, vitrophanie, sur store-banne, sur panneau de fond ou encore sur des affiches).

L'enseigne parallele au mur est globalement 'enseigne posant le moins de problemes paysagers des
lors qu’elle respecte les regles nationales en vigueur concernant son implantation et sa surface®. En
effet, ce type d’enseigne doit répondre a des regles d'implantations spécifiques comme :

- ne pas dépasser les limites de ce mur;

- ne pas constituer par rapport a lui une saillie de plus de 25 centimetres ;

- ne pas dépasser les limites de 1'égout du toit.

mi &

Clteleteer. C _/m//}‘///fw

Enseigne parallele’au.mir.de qualité, rue Jean Baptiste Defernez, novembie 2018

Enseignes paralleles au mur jouant sur le contraste, rue de I’Aubregain, novembre 2018

%0 Articles R.581-60 et R.581-63 du code de I'environnement

(.
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Dans la typologie des enseignes paralleles au mur, on retrouve les enseignes sur balcon et les
enseignes sur auvent ou marquise. Ces enseignes peuvent étre installées si elles respectent les regles
suivantes :
- sur un auvent ou une marquise si leur hauteur ne dépasse pas un metre,
- devant un balconnet ou une baie si elles ne s'élevent pas au-dessus du garde-corps ou de la
barre d'appui du balconnet ou de la baie,
- surle garde-corps d'un balcon si elles ne dépassent pas les limites de ce garde-corps et si elles
ne constituent pas une saillie de plus de 25 centimetres par rapport a lui.

ESPACE :
<25¢cm

HAUTEUR :

Tm MAXIMUM DEPASSE LES LIMITES BE

LEGOUDU TOIT

DEPASSE LES
LIMITES DU MUR

Généralement peu prégéntes sur le derritoire national et de petite taille, les enseignes sur balcon,
auvent ou marquise/viennent, malgré tout masquer les éléments décoratifs des balcons ou des
facades et présentent pegnginterét)En effet, beaucoup de ces enseignes pourraient étre installées
sur la facade dubatiment saxs aliérer la visibilité de 'activité.

Leur rareté’surle territojce dé la commune de Liévin pourrait amener la collectivité a réfléchir a
leur intetdietion stir tout ou partie du territoire ou a la mise en place de regle locales permettant
une eilleuye insertionpaysagere de ces dispositifs aux batiments sur lesquels ils sont installés.

Globalewment les enseignes paralleles au mur posent peu de problemes paysagers sur le territoire
communah\bimimense majorité respecte la réglementation nationale en vigueur. La régularisation
des enseignes’ne respectant pas le code de I'environnement reglera les quelques écarts paysagers
observeés (quelques activités ont une surface cumulée d’enseignes sur leur facade dépassant le seuil
autorisé, quelques enseignes dépassent les limites du mur ou de I'égout du toit, quelques enseignes
sont en mauvais état).

c) Les enseignes perpendiculaires au mur
Les enseignes perpendiculaires au mur utilisées a Liévin sont de taille relativement modeste par

rapport aux autres types d'enseignes. Principalement présentes en accompagnement des enseignes
paralleles au mur dans le cceur de ville, 80% d’entre elles ont une surface n'excedant pas 1 m? En

(.
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outre la plupart des activités exploite une seule enseigne de ce type par facade dont la saillie
n'excede que ponctuellement un metre (une trentaine d’enseignes dans ce cas).

~

Enseione perpendiculaire au mur de petit format. rue Thiers, novembié 2018

-

-~

s caro Café TABAC '@, [

Enseignes perpendiculaires au mur en nombre important sur un méme facade, Place Gambetta, novembre

2018
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= e
Enseignes perpendiculaires au mur en nombre importantsur-unmniéme ¥acade Avenue Jean Jaures
novembre 2018

La conformité de ces enseignes est respectée lorsgu’elles.:
- ne dépassent la limite supérieure de ce wiur
- ne sont pas apposées devant une fengfre.ou unbalcon ;
- ne constituent par rapport au mur, une saillie”supérievire au dixieme de la distance séparant
les deux alignements de la voiejptbligue, sauf si des reglements de voirie plus restrictifs en
disposent autrement (dans tofi&les cas, cette saillie ne peut excéder deux metres).

a = distance entre les'2alignements de la voie publique

d=

la52m
10

A Liévin, les rares problemes de conformité touchant ce type de dispositifs sont liés a leur le cumul
parfois excessif avec d’autres enseignes du méme type et des enseignes paralleles au mur (voir par
ailleurs le point consacré a la saturation des facades commerciales).

Ce probleme de cumul peut aussi causer des troubles d’ordre paysager puisqu’en outre
I'implantation de ces enseignes peut se révéler anarchique (pas de cohérence sur le niveau

(.



d'implantation maximal sur la longueur d'une rue) rendant la lecture compliquée voire impossible
pour l'usager au niveau de la rue (piéton). Cette multiplicité des messages ne garantit donc pas la
bonne information ni la bonne visibilité et/ou lisibilité de I'activité.

Cela concerne en particulier des bars-tabacs-presses signalant tout ou partie de leurs activités et/ou
produits sur des dispositifs individuels qui se chevauchent et/ou se succedent.

Seules deux enseignes perpendiculaires se trouvent en mauvais état sur le territoire communal.

d) La notion de surface cumulée sur une facade commerciale

Toutefois, cette surface peut étre portée a 25 % lorsque la facade coft
inférieure a 50 m?. /
Dans le cas de cette regle, les baies commerciales sont

référence. Les publicités qui sont apposées dans les bai
marquises ne sont pas décomptées dans le calcul de 1

A

ENSEIGNE [ S

\ —

PLUS DE 15% DE LA FAGADE MOINS DE 15% DE LA FAGADE
Malgré cetie regled’autantplus stricte pour les commerces a faible facade commerciale rencontrés
notamfne ntdans | \ ysage urbain Liévin, le territoire est trés peu concerné par ce type de probleme
regl ger

Pour évite surenchére inutile (la majorité des messages ainsi diffusés sont illisibles a cause de
leur excess ant en termes de surface que de couleurs), il s’agira a minima de veiller au respect
des regles nationales du code de I'environnement.

e) Les enseignes scellées au sol ou installées directement sur le sol

Les enseignes scellées au sol ou installées directement sur le sol sont assez présentes sur le territoire
liévinois du fait de la présence de grande zone d’activités économigues ou les unités foncieres plus
généreuses permettent une installation aisée.

51 Article R.581-63 du code de I'environnement ; cette régle ne s'applique pas aux activités culturelles de spectacles vivants,
de spectacles cinématographiques ou d'enseignement et d'exposition d'arts plastiques
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Elles constituent la catégorie d’enseignes posant le plus de problématiques en matiere de paysage.
En effet, pour celles inventoriées a Liévin, par leur implantation, leur format, leur hauteur ou encore
leur nombre, elles participent a une saturation des paysages sachant que ces caractéristiques se
cumulent visuellement. Cet impact visuel parfois important est du méme ordre que les dispositifs
publicitaires scellés au sol ou installés directement sur le sol du fait de l'utilisation de méme support
(par exemple des panneaux dits « 4 par 3 »). Ces similitudes entretiennent la confusion entre
publicités / préenseignes et enseignes.

Parmi ces enseignes, les catégories les plus répandues sont les drapeaux, les mats, les totems, les
chevalets ou encore les panneaux « 4 par 3 ».

Enseigne scellée au sol de tvpe « totem » de petit format. rue du Chevalier de Ja Barre, novembire 2018

(.
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Comme pour les publicités et préenseignes de méme type, les enseignes scellées au sol ou installées
directement sur le sol doivent respecter certaines regles d'implantations.

Ainsi, les enseignes de plus de 1m?, scellées au sol ou installées directement sur le sol, ne peuvent
étre placées a moins de 10 metres d'une baie d'un immeuble situé sur un fonds voisin lorsqu'elles
se trouvent en avant du plan du mur contenant cette baie.

585~

=N
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N
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.
5 08

étre accolées dos a dos si elles signa

sont de mémes dimensions. /\

l

Les enseignes de plus de 1 m? scellées au sol ou installées directement sur le sol sont également
limitées en nombre & un dispositif placé le long de chacune des voies ouvertes a la circulation
publique bordant l'immeuble ou est exercée I'activité signalée.

(..
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Enfin la surface unitaire maximale des enseignes de plus de/Awn?, scellées au/s0l ou installées
directement sur le sol est de 12 m? dans les agglomérations de pligde 10 000habitants, soit le cas
de Liévin.

Ces enseignes ne peuvent dépasser :
- 6,50 m de haut lorsqu'elles ont 1 métre ou plus de\arge,
- 8 m de haut lorsqu'elles ont moins de 1 pjetrede large:

Par ailleurs, cette catégorie d’enseignes n'ést pas reglementée par le code de I'environnement dées
lors qu’elle mesure moins d'un meétre carré il v adonc un fort enjeu de réglementation locale sur ce
point. Les observations de terrain montrent\gue les‘a¢tivités utilisent la plupart du temps une seule
enseigne de ce type lorsqu’elles Sont\situées sur l¢’domaine public, sur les trottoirs (attention
toutefois a la régularité de tels dispositifsqui nécessitent d’avoir une autorisation d occupation du
domaine public pour étre installés et &trevgualifiés d'enseignes ; sinon il s’agira de publicités ou
préenseignes puisque sifpéesthors deFunitéfonciere dédiée a l'activité signalée) alors qu'elles ont
tendance a étre redopdantes\Jorsquielles sont placées sur une unité fonciere privée (par exemple
sur les parkings de zones\d aciivités),

Enseigne installée sur le sol < 1 n¥, zone commerciale de Liévin - rue Marie Liétard, novembre 2018

(.

65



Enseignes installées sur le sol < 1 n¥ vues de la RD 55°. novembre 2018

a plupart des enseignes scellées au sol ou installées directement sur le sol (dé plus d'un metre

le
carré) et conformes a la reglementation nationale mesurent moins de 6 meffés caxrés (seules une
quinzaine d’enseignes conformes de ce type dépassent ce seuil).

Surface des enseignes scellées au sol ou installées directement sur le sol

60
50
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Cette famille d’enseignes “constitue/’celle/pour laquelle le plus d’infractions au code de
I'environnement ont été identifiées?”En effet, plus dune centaine d’enseignes scellées au sol ou
installées directement stirle sohsontnon conformes. La principale problématique est le non-respect
de I'article R.581-64 du cod& de I'environnement qui limite le nombre d’'enseigne de ce type a une
seule par voie/bordant une‘activite (photographie ci-dessous). Les autres infractions portent sur
quelques enseignes et.concernent une surface supérieure a 12 metres carrés ou une hauteur au sol
supérieure a & ¥nelres.

Enseignes scellées au sol en surnombre le long d’une voie, rue du Conseil d’Etat novembre 2018

(..
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f) Les enseignes sur cléture

Les enseignes sur cloture sont présentes essentiellement en zone d’activités. La plupart des

enseignes présentes mesurent moins de deux metres carrés. On ne releve que cing enseignes sur
cloture dépassant les 4 metres carrés. Elles sont souvent implantées sur des clotures non aveugles,
ce qui peut contribuer a un effet de pollution important des paysages par la fermeture de point de
vue. Cette catégorie d’enseignes n’est pas reglementée par le code de I'environnement. Il y a donc un
fort enjeu local a fixer une limite en nombre et en surface sur cette catégorie d’enseignes.

Enseigne sur cloture non aveuglexBoulevard Francois Mitterrand, novembre 2018

o)

Enseione sur cloture non aveugle, rue Gilles de Roberval novembire 2018

g) Les enseignes installées sur toiture ou sur terrasse en tenant lieu

es sur toiture ont ét

eign é inventoriées sur le territoire commu ] exclusivement en zone
dﬂcﬁvﬂt . Elles concernent huit act s le

tivités. Leurs caractéristiques propres les destinent a étre vues

(.
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de loin, elles occupent ainsi une place importante dans le paysage en se détachant des perspectives
environnantes. Une attention particuliere pourra donc étre portée a cette catégorie de dispositifs
afin de préserver le cadre de vie et notamment certaines perspectives de qualité. En outre ces
enseignes peuvent également présenter un risque élevé du fait d'une importante prise au vent.

-

FEnseigne sur foiture de petit format zone industrielle de I’Alouette, novembre 2018

"Du fait leur format et leurs caractéristiques d'implantation, ces enseignes sont soumises a des
regles speécifiques.

Lorsque les activiiés qu'elles signalent sont exercées dans la moitié ou moins de la moitié du

batiment qui les supporte, leur installation est régie par les prescriptions applicables, dans les lieux
considérés, aux dispositifs publicitaires sur toiture ou sur terrasse en tenant lieu.

(.

68



Dans le cas contraire, ces enseignes doivent étre réalisées au moyen de lettres ou de signes découpés
dissimulant leur fixation et sans panneaux de fond autres que ceux nécessaires a la dissimulation
des supports de base. Ces panneaux ne peuvent pas dépasser 50 centimeétres de haut.

Hauteur maximale des publicités sur toiture

Hauteur de la facade <15 m 3m
Hauteur de la facade > 15m 1/5 de la hauteur de la facade dans la limite de 6 m
DANS LA LIMITE DE e /A\
(\/
& Dlsm:rﬁgglr:\RMwamuM /
e A \
v

De plus, la surface cumulée des e
égale a4 60 m?. Cette disposition e
tenant lieu.

ws

X
N 4

el

I

Six enseignes sur toiture de la commune ne respectent pas le code de I'environnement (une activité
exploite plus de 60 m* d’enseignes en toiture, deux enseignes ne sont pas réalisées en lettres
découpées).

52 Cette regle ne s'applique pas aux établissements de spectacles vivants, cinématographiques ou d'enseignement et

d'exposition d'arts plastiques.
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h) Les enseignes lumineuses
Ces enseignes ont un impact équivalent aux publicités et préenseignes de méme type.

Une enseigne lumineuse est une enseigne a la réalisation de laquelle participe une source lumineuse
spécialement prévue a cet effet.

Ces enseignes satisfont a des normes techniques fixées par arrété ministériel.

Elles sont éteintes™ entre 1 heure et 6 heures, lorsque l'activité signalée a cessé. Lorsqu'une activité
cesse ou commence entre minuit et 7 heures du matin, les enseignes sont éteinte plus tard une
heure apres la cessation d'activité de 1'établissement et peuvent étre allumée heure avant la
reprise de cette activité.

Les enseignes clignotantes sont interdites, a 'exception des enseignes de/pharmacie ou

service d'urgence. N
22N\

ENTRE TH ET 6H, LES ENSEIGNES SONT ETEINTES SAUF LES ACTIVITES NOCTURNES

.’. ’ 2
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E
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" ENSEIGNE
DISCOTHEQUE

’ hé .//

[ !

¥ | X T 3H, la Discothéque est

fitd : 5h30, la Boulangerie
| en activité, son enseigne 082 l ln.
I 7 Y peut-étre éclairée. va ouvrir a 6h30, son -

PReoufon

Si I'établissement ferme enseigne peut-etre

7. DISCOTHEQUE a4H, I'enseigne peut res- allumee.
“ 9 ter allumée jusqu'a 5H.

b

Les éclairages les plus utilisés sont les spots et les rames éclairées pour I'éclairage par projection et
les caissons lumineux pour I'éclairage par transparence alors que seulement neuf enseignes sont
numériques signalant des pharmacies et une grande surface alimentaire.

% Arrété non publié a ce jour
5 L'article R.581-59 du code de l'environnement prévoit qu'il peut étre dérogé a cette obligation d'extinction lors
d'événements exceptionnels définis par arrété municipal ou préfectoral.
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Enseigne paralléle au mur éclairée par transparence, Place Gambetita, novembire 2018

Enseigne perpendiculaire numérigue, rue Jean Baptiste Defernez, novembre 2018
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Enseigne numeérigue, ZAC de I’An 2000, novembire 2018

i) Les enseignes temporaires

Sont considérées comme enseignes temporaires’:
- les enseignes qui signalent des madifestations exCeptionnelles a caractere culturel ou
touristique ou des opérations exceptionnelles/tempins de trois mois ;
- les enseignes installées pour plus/destrois\wieis lorsqu'elles signalent des travaux publics ou
des opérations immobilieres dé lotissementy¢oustruction, réhabilitation, location et vente

ainsi que les enseignes installéesypour/plus defrois mois lorsqu'elles signalent la location ou
la vente de fonds de commerce.

Elles peuvent étre installéesirois semaineg avant le début de la manifestation ou de I'opération

gu'elles signalent et doivent étre retirées une semaine au plus tard apres la fin de la manifestation
ou de l'opération.
PLUS DE 3 MOIS

3 MOIS MAXIMUM

3 SEMAINES AVANT
LEVENEMENT.

1 SEMAINE APRES
L'EVENEMENT.

i>dl
iBdl

Les enseignes temporaires sont soumises « partiellement®™ » a la reglementation des enseignes
« permanentes » présentée précédemment, notamment :

% Cf. regles du code de I'environnement applicables sur le territoire en matiere de publicité extérieure explicitées dans le
présent rapport
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- les enseignes temporaires doivent étre maintenues en bon état de propreté, d'entretien et, le
cas échéant, de fonctionnement, par la personne exercant 1'activité qu'elle signale.

- les enseignes temporaires lumineuses sont éteintes® entre 1 heure et 6 heures, lorsque
l'activité signalée a cessé. Lorsqu'une activité cesse ou commence entre minuit et 7 heures
du matin, les enseignes temporaires sont éteintes au plus tard une heure apres la cessation
d'activité de I'établissement et peuvent étre allumées une heure avant la reprise de cette
activité. Les enseignes temporaires lumineuses satisfont & des normes techniques fixées par
arrété ministériel®.

Enfin, en fonction de leur typologie, elles doivent respecter les régles suivantes :
- pour les enseignes temporaires apposees a plat sur un mur ou paralleleme. mur:

e saillie < 25 centimetres ;
e ne doit pas dépasser les limites du mur support ; {
¢ ne doit pas dépasser les limites de I'égout du toit ; A
- pour les enseignes temporaires perpendiculaires au mur :
¢ ne doit pas dépasser la limite supérieure du mur support ; N

e saillie < 1/10°™ de la distance séparant deux alignement$/de la ubli dans la limite
de 2 metres ;

X

- pour les enseignes temporaires installées sur toitui en tenant lieu :

e surface totale < 60 m?

- pour les enseignes femporaires de plus (

¢ une seule enseigne placée le long roies"Ouvertes a la circulation publique
bordant I'activité ;

o regles du H/2 et des 10 m des

e surface <12 m?

Ces enseignes temporaires se présente plupart du temps sous forme d’enseignes apposées sur
une cléture ou un mur nop_aveugle, par llées au sol pour des opérations immobilieres, la
promotion de locaux a vl es opérations commerciales ponctuelles ainsi que la
signalisation de man de la collectivité comme des associations. Elles peuvent étre

Le futur RLP4 OUN: en/Place des regles locales pour limiter 'impact paysager de ces
dispositifs e territoi i8aussi économique de sorte qu'aucun établissement n’ait la tentation
de multiplier

La plupart enseignes observées sur le territoire communal sont conformes a la reglementation
nationale de la publicité extérieure. Néanmoins, certaines catégories questionnent par leur place
dans le paysage actuel. Les enseignes scellées au sol de grand format ont un impact paysager
important du fait d'un relief peu marqué en dehors des terrils. De méme, les enseignes sur cloture
ou sur toiture, si elles sont peu nombreuses sur le territoire communal, posent question par leur
format parfois démesurée ou leur implantation tres polluante. On note enfin la présence de
quelques enseignes numeériques sur le territoire communal ol une attention particuliére devra étre
portée pour éviter une surencheére au détriment des paysages.

% Tl peut étre dérogé a cette interdiction lors d'événements exceptionnels par arrété municipal ou préfectoral.

57 Arrété non publié a ce jour

73



Objectifs et orientations de la collectivité en matiére de publicité
extérieure

1. Les objectifs
Dans sa deélibération de prescription en date du 21 décembre 2017, le Conseil Municipal de la
commune de Liévin s’est fixé les objectifs suivants en matiere de publicité extérieure :

- Adapter la reglementation nationale au contexte local en définissant des prescriptions
speécifiques a la commune en matiere de densité, aspects et formaits ;

- Protéger 'environnement ;
- Valoriser I'image et les paysages de la commune de Liévin et son cadre/gde vies

- Contribuer a I'amélioration de la qualité des enseignes commercialésien'centre-ville dans les
zones de moyenne et grande distribution, dans les ilots commergiaux des quartieryet le long
des axes de circulation des zones résidentielles ;

- Améliorer la qualité visuelle et paysagere du RD58E et de JaRD58 daxit les parties situées aux
entrées de ville (Pole d’excellence sportif et quartier Jaures-houvre) ;

- Ameéliorer la qualité visuelle des zones industrielleget-deszones artisariales dont la ZAL Saint
Amé ;

- Définir les obligations et modalités d’extinction des publicités et enseignes lumineuses ;

- Ameéliorer la police relative a la publiciie,\en particulier’face aux infractions au cadre
reglementaire.

2. Les orientations
Pour atteindre ses objectifs en matiere de\publicité extérieure, la commune de Liévin s’est donné les
orientations suivantes, débattues en ConseilMtnicipal du 5 octobre 2021 :

- Adapter la densite et le format publicitaires aux spécificités territoriales : valorisation des
secteurs de protection patrimeniale et des zones a dominante résidentielle ;

- Reéduire la.densité et\les formats publicitaires.
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Justification des choix retenus

1. Les choix retenus en matiére de publicités et préenseignes

En matiére de publicités et préenseignes, le choix a été fait de mettre en place un zonage simple et
cohérent avec les caractéristiques et problématiques du territoire de Liévin.

Quatre zones de publicité distinctes sont donc instituées sur le territoire communal. Elles couvrent
I'ensemble de I'agglomération liévinoise et sont définies de la maniere suivante :

- la zone de publicité n°l (notée ZP1) couvre les secteurs patrimoniaux d'interdiction relative
soit le périmeétre de protection modifié de la Fosse Aimée Tilloy, les abords du chevalement
du puits n°l bis de la compagnie des mines, les abords du temple protest annexes et
son presbytere et les abords de la fosse Pierre Destombes ;

- la zone de publicité n°2 (notée ZP2) couvre les secteurs urbani
majoritairement des habitations ;

- la zone de publicité n°3 (notée ZP3) couvre la zone commerciale

- la zone de publicité n°4 (notée ZP4) couvre les zones d’activit
artisanales situées en dehors des secteurs patrimoniaux.

accueillant

Les secteurs situés en dehors des zones de publicités définies ci-
étant hors agglomération. C'est-a-dire que les publici ré ignes y sont strictement
interdites, sauf exception.
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2. Les choix retenus en matiere d'enseignes

En matiere d’enseignes, les regles retenues concernent, sauf mention contraire, I'ensemble du
territoire communal, y compris hors agglomération. Le but est d’harmoniser au maximum les regles
pour garantir un cadre de vie de qualité pour tous tout en prenant en compte les besoins de visibilité
des acteurs économiques locaux.

Ainsi, afin de prendre en compte les besoins des acteurs économiques du territoire ainsi que les
enjeux mis en exergue par le diagnostic et dans un souci de cohérence et de simplicité, le zonage
choisi pour les enseignes est similaire au zonage qui s’applique a la publicité et aux préenseignes, a

de la commune en limite de la commune de Grenay.

Tout d’abord pour éviter des implantations peu qualitatives en matiére
interdira I'installation de toute enseigne sur :

- les arbres et les plantations ;

- les poteaux de transport et de distribution électrique, les
installations d'éclairage ainsi que sur les équipemen
routiere, ferroviaire, fluviale, maritime ou aérienne ;

- les balcons ou balconnets ;

- les garde-corps et les barres d’appui de fenétres,

- les clotures non aveugles.

unication, les
la circulation

Par souci de limitation de la pollution lumin
seront éteintes des lors que l'activité signg
ouverture,

Enfin, les enseignes temporaires
enseignes permanentes vues précede
surenchere d'enseignes a l'occasion di

immobilieres ou commerciales.
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