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Introduction

La communale Liévincompte30 112habitants. Elle se situe dans le départemeiut Pasde-Calaisnrégion
Hautsde-France

La protection du cadre de vie constitue un enjeu majeur pour les territoires et les populations. La
réglementation de la publicité, des enseignepeienseignesdA &S Ay aA t 02y ORt ASNJ
qui ne peut étre restreinte que pour des MofF & RQAYGSNB G 3ISYSNIf SELINAYSa
enjeux environnementaux tels que la lutte contre les nuisances visuelles, la préservation des paysages et du
LI GNRAY2AYyS 2dz SyO2NB fI NBRdA2OUGA2Y RS fI O2yaz2vyyli

EnRQI dziNBa GSNX¥YSax fI NBItSYSyGalraazy RS fF Lzt AC
O2yadGAalddzZiaAz2yySt ljdzA 3IFENFYyGAG tF fA0SNIS RQSELINBA
LJdzo £ A OAGS SEGSNAS dzNghre fisizdedn€us ghie&ifida pfofeEtionyd§ caddSddziie. 1j dzQ

Laloin°201@ yy Rdz MmH 2dzAtfSG wnmn LR2NIFYyG SyEBENBSanSyYy G y I
jdzS a2y RSONBG RQI LILX 3Aobtl dbrisidéyableRetrt nwdifié @ne yadtie SI&lda 1 1 M+
reglementation qui datait de 182* afin de faire des Reglements Locaux de Publicité (RLP) de véritables
instruments de planification locale, offrant aux collectivités locales, la possibilité de control@maedhiser

f QSyasSyofS RS&a RAaLRAAGATE O2yaidAidda yd 1 Lzt AC
préenseignes

Toutefois, dans le cadre des évolutions institutionnelles liées a la décentralisatiola rationalisation de
f QA y (S NitéAavréalizstion des RLP se veut désormais principalement intercommunale sous la forme
de RLPi (Réglement Local de Publicité intercommunal).

+SNAGFO6ES 2dziAft RS fI YAAS Sy dzzdNBE RQdzyS Lt AGAc
t RSa O2yRAGA2ya SG OF N OGSNRa&IGAI dzSant ld ppéehce 8edla R Q dzy
publicité, depréenseignesgt des enseignes dans le cadre de vie.

t F NYA fSa S@2ftdziAz2ya NB It SYSy lchtibriydans netdmnfent sahside 9 b 9
cela soit exhaustif
- Ot FNAFAOFGAZ2Y RS&a O02YLISGSyO0Sa Sy étNdpouvdy dey I A NB
L2f A0S RS fQFIFFAOKIFIAS T
- lerenforcement des sanctions, notamment financieres, en cas decoaformité des dispositifs ;
- IQAYAGEdzZNT A2y RQdzyS NBE3IES RS RSyaAdsS Lzt AOAG!I
unité fonciére le long des voies ouvertes a la circulapioblique ;
- I ONBFGA2Y RS NB3ItSa ROQSEGAYOGAZ2Y y20idNYS LR dz
- laréduction des formats des dispositifs publicitaires muraux en fonction de la taille des agglomérations ;
- la précision des regles dérogatoires appliealdans les aéroports et les gares afin de tenir compte de
leur spécificité
- I0SYyOF RNBYSy i &ALISOATAILdZSS RS& Lzt AOAGSA f dzYAySc
surface, leur luminance, leur consommation énergétique et leur dispositiehlduissement.

1Données INSEE de populatiminicipalelégalemillésimée 209

2[ QF NBH#-OAu®2 RS RS  QSRAGALIRREYSY SjYd3S/ (OK Odzy | £ S RNRBAG RQSELINAYSN]
f QI ARS RS f I Llzof péenseisnes RSa SyasSidySa Si RSa

3 Décret n° 201218 du 30 janvier 2012 relatif a la publicité extérieure, aux enseignes @réemseignes

4 Décret n°82211 du 24 février 1982 portant réglement national des enseignes et fixant certaines dispositions relatives aux
préenseignegour l'application de la loi n° #9150 du 29 décembre 1979 relative & la publicité, aux enseignegenseignes



9y 02yasSldsSyO0Ss y2YoNB RS w[t Aaadza RS fQFryOASyyS
RQs iNE RBALA RSP { QEINBANRBAYY SWNSHVAR 1 dzS G2dza € Sa w[t L
réglementation, soit avanel12 juillet 2010, doivent étre impérativement modifiés avant lgat®ier2021°.

t NI FAffSdzNEE fF f2A 9b9 | AYydiSaANIfSYSyldi NBTF2YyRS
des Réglements Locaux de Publicité (RLP). Désormais, ils sont élaborés, révisés ou modifiés conformément
I dzE LINE OSRdzNB a R Q i de nadifidation geflans RS dedBaiiRr@e X\P2 Y) définies

au titre V du livrel®* ducodeRS f QdzB it Yy NA Y3 € £ SdzNBR S dzy w[t SiG dzy
LINE OSRdAzZNE dzy Alj dzS Si R Quimié dans lasSonditibis disfirieSrpelcluapitteAllj dzS

du Titre Il du LivrelduO2 RS RS f QSYJANRYYySYSyi

/| QSali R2y O I 02ttt S
f QSt o2 M.]féi\'?iﬁioayiu R°Rmisque f
f 2NE I dzQdzy Sil of as
ROND I yAaYSz S w]
palliatif.

OUAPBAGS UGUSNNROGZ2ZNRAFES O2YLISUSY
Q' NB8L-DHd8code det QSy & ANEisfpgfséhﬂfé;/u

YSyd Lzt iO RS 022 LIS Ranlioka® y A Y |
2A0 sGNB SftlLo2NB t fQSOKStfz2y

La communede Liévindisposant de la compétence en matiére de PEU f QSt I 62 Nl GA2Yy 2dz
reglements locaux de publicité lui revient.

Le RLP est élaboré sur la méme base normative que les PLU et comprend au moins un rapport de
présentation, une partie lementaire et des annexes

- le rapport de présentationd QI LILJdzA S & dzNJ dzy RALF3Iy28GA 0
collectivittSy Yl GASNB RS Lzt AOAGS SEGSNXSINB
les choix retenus au regard de ces orientations et objertifs

> RSTAYA

T y2ilYY

- la partie réglementaire comprend les dispositions adaptant la réglementation nationale. Les
prescriptiof & Rdz NB If SYSyid 20t RS Lzt AOAGS LISdzSyi
j dzQAf ;ARSYUGATAS

- le oules documents graphiquéB2 Yy i | LILJF N} n i NB &dzNJ f QSyaSyof S Rdz
et, le cas échéant, les périmétres, identifiéar pe RLPet sont annexés a celgi. Les limites de
f QF3IE2YSNIGAZ2Y TFAESSA LI NIRALE2 dY todeNd laréuye sdntlLILI A O
également représentées sur un document graphique annexé, avec les arrétés municipaux fixant
lesdites limies, auRLP

Le présent document constituginsile rapport de présentatiomui, sur la base@zy’ RA L 3y2aGA 0 RS
fl Lzt AOAGS SEGSNASAINE & déiiteSSightatnsatfolfectiodmaii@eNNA G 2
de publicité extérieureui seront décrits, expliqués et justifiés paditedocument.

5Articde L581-:143du02 RS RS f QSY@ANRYYSYSyi
6ArticleL581-14du02 RS RS f QSY@ANRYYSYSyi
7 ArticleL52195 alinéa | ducodeGénéral des Collectivités Territoriales



ontexte territorial Iégalen matiere de publicité extérieure

LeO2 RS RS f QS poikeN\gRe/surd préSesitation de messagesués sur une voie phlique ou

sur une voie privée et visibles depuis une voie ouverte a la libre circulation du public. Ainsi, les messages
L2adSa t f QAYGSNRARSdZNI RQdzy f20Ff FSNX¥SZE YsYS GAarof
pas dans le champdd2 RS RS  Q®y @X NBYOYF SRSy (R2y O RS LINSYRNB S
visibilité, qui est similaire a celle devisibilitéen ce qui concerne notamment la protection des monuments
historiques.

Depuis la loi dite €limat etRésilience)y Rdz HH ' 2H0 HnanumI O2MIaunddsdeSy i t
f QSYGANRYYSYSyiGs RSa2N)YI AaEméhk dddeReSagRraenht bdakdg puhblicité U | N.
peut prévoir que les publicités lumineuses et les enseignes luminaitségs a l'intérieur des vitrines ou

des baies d'un local a usage commercial qui n'est pas principalement utilisé comme un support de publicité

et destinées a étre visibles d'une voie ouverte a la circulation publique respectent des prescriptions qu'il
définit en matiére d'horaires d'extinction, de surface, de consommation énergétique et de prévention des
nuisances lumineuses. Ne demeurent donc exclues du champ de la publicité extérieure que les
O2YYdzyAOlI GA2ya y2y fdzYAySaznSa aAGdzSSa £ f QAYGSNARS

Enapplicatond®2 RS RS f Q Slgsghaskdges eSonQysiréglementés dans leur formulation mais
dans la forme matérielle de leur présentation, a savoir : le support, la dimension, la quantité, la forme, la
typographie, la couleur, les¢bniques employées

5QF dziNBa fS3araatlriazya az2yid OSLISYyRFydG LI AOlof Sa
consommation (prohibition de la publicité mensongére ou de nature a induire en erreur), le droit de la presse
(prohibitondS f I RAFFIYIGA2Yy S RS ftQAy2dsaNBOX €S RNRBAG |
RS f Q2NRNB Llzof A00 2dz £S RNBAG RSa LINRPTFTSaaAzyad NI
X).

LeO2 RS RS f Q3 vwdiR2NBYAYSSY¥SY AINBASYy OS R S-adiddaahsiudpaysspe Sy |
O2YLR NIyl RSa oNGAYSyGa adzFFAAlFYYSYyd NI LILINE OKSA
f QF33f2YSNI A2y X &dzZlJJ2&S sGNB dzy LI @&l 3IS ylI (dzNBf o

9y LINB & Sy OSpourdi digy/poliae] en matiere de publicité appartienkadaires des communes
concernéegpar le RLP LeMaire exerce le controle de police sur la totalité du territoire communal méme si
certaines parties du territoire communal ne sont pas couvertdépaR Sa RAALIZ AAGA2Yy & & LIS (
doncleMF ANB O2YLISGSY(d ljdzA RSEAONBE fSa& Fdzi2a2NRAlI GA2Y &
f Q! NOKAGSOGS RSa . NGAYSyda RS CNIyOS o6!.Coo

Lf Sad t y2GSNI |jdzS f QF 002 Ndetanin®nt o 'tout€s leS autbrisaticha 2 NI |
RQSyaSAadaySa aAriddzSSa RlIya fS YsYS LISNAYSGNB |jdzS LI
NI &2y LI NJ N} LI NI +FdzE Y2ydzySyida KAaG2NRIPdzS&as &l dzF

Enfin,1Ie02 RS RS f{ Q Sendik BRlgmES aUS gispositions dadede laroutel FAY RQSy Ol RI
publicité par rapport adesimpératifs de sécurité routierédinsj les articlefR4181 aR4189 ducodede la

route LINS OA & Sy (i |j dzfe Ja séRuritg outi€re) duy/léls S duvertes a la circulation publique et

en bordure de cellesi, sont interdites les publicités enseignes meenseignespouvant induire une

confusion avec des signaux réglementaires ou qui conduiraient a en réalwisghilité ou ®fficacite.

5534 RAALRAAGAZ2YyAa ALISOATFALdzSa LINBOAASYy(d fSa Y2RLE )
fonction de ses caractéristiques ou encore de sa situation dans une agglomération.

8ArticleL581-142du02 RS RS f QSY@GANRYYSYSyi
9 Article L621-30 ducodedu Patrimoine

(..



1. Définitions
a) LeReglementlLocal dePublicité

Le RLP est un document réglementaire opposable aux tiers qui édicte des regles locales permettant
f QFRILIGEFGAZ2Y Rdz NEIESYSyYyd ylLaAaz2ylf RS Lzt AOAGS |

Il a pour objectif de découper le territoireenuneouplUS dzZNB | 2y S& s LI dzda 2dz Y2AYya
publicitaire, afin de les réglementer en fonction de la présence de cet affidbagen tenant compte du
contexte urbain. Ce sont les zones de publicités (ZP).

Le RLP comporte une réglementation lecabligatoirement plus restrictive que les régles édictées par le

02 RS RS f QSyngtiluaiRly rggleiéhtation nationale (RNIR) demeurent impératives et qui,

al dzZF RA&LRAAGAZY O2yiGNF ANBI &QAYLISadneies né pavert | dzi 2 N.
Y2NXYIfSYSYyd 1jdzQF 33NF @SN £ S& YSadaNBa RS LRtAOS Sy
'yS NB3ItES L) dza NBAGNAROGAGS Saids LI NI SESYLX Sz OS¢t ¢
non lumineuse de 12 Y+ EAYdzYZ yS L2 dz0I yi & QS tdSsguS NU shl (rdglesdzd R
YEdA2yl £8Sa02 £ dzyS &daNFIF OS dzy Al ANB RS ydessusduYl EAY
niveau du sol (regles locales).

Le RLP approuvé est annexé au RLtAas éhéant

b) [ § OKI YLI RQILIWIX AOFGA2Y RS tI Lzt AOAGS SEGSNASA

[ Sa RAalLRaAiAlArAz2ya Rdz O2RS RS t QSYy@ANRYYySYSyrie NBf I
AQFLILX Aljd2Syd IjdQl dzZE YSaal 384 OAA&AOGE 8AinskBldumsagesdzy S
L12aSa4 £ fQAYGSNRASHZNI RQdzy f 20t FSNNSZI YsYS GAaAof
pas dans le champ du coeS QS y @ Ashi gf lyitfisdt®iy de ce local est principalement celle d'un
support de publicité ou lorsque ces messages sont éctaiésL f a4 QlF 3A G R2y O RS LINBYR
notion de visibilité.

9y | LILJX AOI A2y R dnt @2mMeSsageshe o Pag @alaBniey dans leur formulation et

leur contenu mais dans la forme matérielle de leur présentation, a savoir : le support, la dimension, la
quantité, la forme, la typographie, la couleur, les techniques employéeslLetcR S RS f QSy @A NP
F LILX AljdzS R2y O S LINA ySAdZES [RHd3o tf A O A (IARDESINTI Y SRINSEYLINS 4%
RS&a RAaLRAaAAGAZ2Y A Rdz O2RS RS fQSY@ANRYYySYSyd Si RS
gue sur les enjeugnvironnementaux relatifs a la publicité extérieure.

10CE, 1&vril 1902, Commune de Néiiss-Bains

11 Par voies ouvertes a la circulation publique, il faut entendre les voies publiques ou privées qui peuvent étre librememntéespr

a titre gratuit ou non, par toute personne circulant a pied ou par un maietransport individuel ou collectif (article R58Hu code

RS tQSY@ANRYYySYSyidoo

12 En effet,la loi n° 20211104 du 22 aodt 2021 portant lutte contre le déréglement climatique et renforcement de la résilience face

a ses effets a modifit S O 2 R SronRefnent R |8 godvel article L5814-4, indique désormais quet« NJ RSNR2 A GA2Yy ¢t
584 = fS NBEIESYSyid t20Ff RS Lzt AOAGS LISdzi LINB@2ANJ |j deflest Sa  Lid:
GAGNRYSa 2yiz REGI © & S&zd RDEz O2YYSNOALFE ljdzA yQS&ad LI & LINARYOALMN
t sONB OraArot S& RQdzyS ©$2AS 2d0SNIS t t1 OANDdA | (ARYS EXizb ¢ & 128

de surfae, de consommation énergétique et de prévention des nuisances lumineuses.

BArticle L58IM Rdz O2RS RS f QSYGANRYYSYSyl



[ S O2RS RS tQSYydANRYySYSyid NBy@g2iAS S3ttSyYSyd | dzE
publicité par rapport a des impératifs de sécurité routiere. Ainsi, les articless Ra1R41® ducode de la

NRdzi S LINBOAASY(d 1jdzST RlIya fQAYGSNEG RS f1 &aSOdzNA
en bordure de cellesi, sont interdites les publicités enseignes et préenseignes pouvant induire une
confusion avec des signauxfé YSy G ANBa 2dz ljdzA O2yRdzZANI ASyid t Sy
ne pourra pas revenir sur ces obligations nationales.

IYFAY I Af SEA&AGS RQI d2PNSa RFBA AL R EVARARBAY SRRBY s LN
RQAYLI I yil G2 ¥ ORDIY SROHzyS SyasSaiayS 2dz SyO02NB R
caractéristiqgues ou encore de sa situation dans une agglomération.

c) [ S& RAALRAAGATA OAaSad LINIES O2RS RS t QSYygdANRYY
§ Constitueune publicitd*, £ f QSEOf dzaA 2y RSa Softd Bderipyos, dorms du LINS ¢
image, destinée a informer le public ou a attirer son attention, les dispositifs dont le principal objet est

de recevoir lesdites inscriptions, formes ou images étant assimilégalolastés.

PUB SUR MUR
AVEUGLE

9y RQlI dziNBa GSNX¥Saz S RAALRAAGAT RSaGAYS bt LINBa&S
LJdzo ft AOAGSSE S&ad fdzA | dzadaA FFaaAYAES b dzyS Lidzof AOAd
présenter,ounon,uY S&al 3S &dzNJ dzy LI yySldzZ yQSaid LI & RSUOSNY
dispositif potentiellement porteur de message existe.

1 Constitueune enseign& toute inscription, forme ou image apposée sur un immeuble et relative a une
I OG A QA éxBreelj dzA &4 Q@

14 Article L5810

FfAYSE
5Article L5830 | f Ay S|t



I

ENSEIGNE
PARALLELE

ENSEIGNE
PARALLELE

ENSEIGNE SCELLEE AU SOL

/ SGGS RSTFAYAGAZY LI2&S 02YYS LINAYOALIS:E dzy tASy Sy
[ QAYYSdzof S R2A0 AOA s 0NB -#RAINDY RjddzQAdz a.35ydal Reda NB2 FoSN
fQFrOGAGAGS aQe SESNDSO

Ce qui est «elatif a une activité> est constitué par toute forme de message et, dépasse largement la notion
a0 Gdzi ANB RS NIrAazy az20AFtS ARSYUGATFTAILY(d QI OQGAGA
YI NJjdzSE RQdzy LINRBRdzAG S OS3I djdessagelpdzibiblicy Restiprédisé&quer 2 & S
le RLP ne régit pas le contenu des enseignes.

2ys F2NXS 2dz AYF3S |

| Constitueune préenseign®i 2 dzi S Ay A
SGISN¥AYSSo

a
2G 4QSESNDS dzyS | OGA @

N

ONA LI
AUS

;U‘C‘

CHOPY-SHOP

AU ROND POINT

= A GAUCHE
" —) CHOPY-SHOP

CHOPY-SHOP

h A5 MIN.
- DIRECTION VANNES .
CHOPY-SHOP Z.A- DU LUTIN ol

TOURNEZ A DROITE

I s =

TOUT DROIT VR R

el

Lt aQrF3axd AOA RQdzy YSaal3aS O2NNBaLRYRFIYydG t dzyS Ay

Les préenseignes étant soumises aux dispositions régissant 1a @ubli S S w[t YQSRAC
spécifiques pour les préenseignes et renvoie pour cellesix régles relatives a la publicité.

d) Lanotion desurface unitaire

La notion de surface unitair® Q dzy’ R néntidBriéd darfs s articles@2 RS RS f Q3po@A NR Y Y
les publicités etpréenseignesRS@ONI A QSYiSYRNB O02YYS Silyd yz2y L}

16 Article L5813 alinéa3duz RS RS f QSY@ANRYYSYSyi

10




lumineusé’ ou non® apposée sur le dispositif publicitaire, mais le dispositifri&ime, don le principal objet

SaG RS NBOS P2 A Na-ddeSlal siiréace ldidparinda® toui éhiigr. (D ONRBAGAX dScode de

f QOSYGANF QY &Y SNEal yi € QdziAft A&l GA2Y Rdz Y20Af A SNJ dzND |
euégardasTF 2y Ol A2y S O 2nItrRdidn SGyvérnementf d@ 18 octobre 2019 relative aux
modalités de calcul des formats des publicitedes différentes catégories de mobilier urbain ne peuvent

donc étre assimilées a des dispositifs publicitaires etldés la surface unitaire maximale de la publicité

F L2 &aSS adzNJ £ S Y20A€EASNI dzNBFAY yQAyOfdzi LI & OS Y2

e[ y2iA2y RQFIIE2YSNIGAZ2Y

La notion d'agglomération est définie par un critergéographique» (I'agglomération est un espace sur
lequel sont groupés des immeubles batis rapprochés) et deux criteréglementaires> (I'agglomération

est la partie du territoire communal délimitée par arrété du maire et située entre les panneaux routiers
indiquart les limites ainsi fixées).

« La notion d'agglomération au sens de la réglementation sur les publicités, enseignes et préenseignes est
définie parle code de laroutd®d / SGGS y20GA2y LISdzi R2yO aS RA&AGAYy I
R I y &utreR (@gislations, en particulier les notions deartie actuellement urbanisée ou de «one
urbaniséen | dz aSya Rdz O2RS RS f QdzNbBlIyAayYSo

Plus précisément, constitue ici une agglomération toespace sur lequel sont groupés des immeubles batis
rapprochés et dont I'entrée & sortiesontsignalées par des panneapbacés a cet effet le long de la route
qui le traverse ou qui le borae®.

Ses limites sont fixées par arrété du méiet représentées sur un document graphique qui est annexé au
réglement local de publicité.

l dzE G SNX SaLsR-BduD2RBI REf § Q Seh@ahor®dés/lisux §uglifiés d'agglomération

par les réglements relatifs & la circulation rout®®e (1 2 dzi S LJdzo € A OA G S S dispositify’ 1 S NR
fASa | dzE SYLINAASE RQIFSNRLRNIA&A Si RSa Il NBa FTSNNRL
Ol LI OAGS RQI OOoxplacey. Rexeuwtaudspeie/adtorisep par le RlgPoximité immédiate

des établissements de cegas commerciaux exclusifs de toute habitation et situés hors agglomération, dans

le respect de la qualité de vie et du paysage. firégnseignesétant soumises aux mémes régles que la
publicité, sont également interdites en dehors des agglomérationsidetomémes conditions.

Toutefois, par dérogation a cette interdiction de la publicité en dehors des agglomérations, peuvent étre
signalés par degréenseigneslites dérogatoires
- les activités en relation avec la fabrication ou la vente de produits du terroir par des entreprises
locales;
- 1Sa FOGAGAGSA Odz GdzNBttSa 6aLISOGI Ot Sa GAH,yia 2
- lesY2ydzySyida KAad2NRljdzSax OflFaasa 2dz AyaONRGAazZ a
- atitre temporaire, les opérations exceptionnelles et manifestations exceptionnelles a caractere
Odzf 1 dzNBf 2dz G2dzNRadAl dzS> Lkifdgdioh. I RdzZNBS RS f Q2 LJ

[ S w[t yQSaid LI a wiléandeigregéPgatoiredd 3t SYSY G SN f Sa&

17CE, 20 octobre 2016, commune de Dijon, n°395494

18 CE, 6 octobre 1999, Société Sopremo, n° 169570, T. pj26R3

BArticle 583 Rdz O2RS RS f QSY@ANRYYySYSyi

20 Article R11€2 du code de la route

21 Article R4112 du code de la route

2ArticleR58ry FfAYSE W Rdz O2RS RS f QSYy@ANRBYyYySYSyi
23 Article R110-2 ducodede laroute

2 Articlel581-3 alinéa3dW2 RS RS f QSYGANRYYSYSy
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Les activités autres que celles mentionnéedassus ne peuvent étre signalées qu'a travers la mise en place
de Signalisation d'Information Locale (SIL) relevantalle de laroute ou encore des Relais Information
Service (RIS)

Activités en relation avec la
fabrication ou la vente de Activités

Monuments
. : historiques ouverts Préenseignesemporaires
produits du terroir par des | culturelles riques 9 P
. a la visite
entreprises locales

Scellée au sol ou installée directement sur le sol
Type de dispositif Panneaux plats de forme rectangulaire
Mat mono-pied (largeur < 15 cm)

Nombre maximum dg

dispositifs par

o o 2 2 4 4
activité, opération ou
monument
Dimensions 1 m de hauteur et 1,5 m de largeur
EINEIES 2,2 m de hauteur maximale adessus du sol
Distance maximale 5 km 5 km 10 km )

RQAYLX |y

Hors agglomération et dans les
agglomérations < a 10 000
[ ASdz RQAY Hors agglomération uniquement hvabitants et ne faisant pas partie
RQdzyS dzy A (S 06eNX
habitants

Installée au maximum 3 semaine
avant le début de la manifestatior
2dz RS f Q2LJS!
Retirée au maximum 1 semaine

apres la fin de lananifestation ou
RS f Q2 LISNI

5d2NBS RQA Permanente

Les activités autres que celles mentionnéedassus ne peuvent étre signalées qu'a travers la mise en place
RQdzyS {A3dylftAalriAzy RULdedNioiteh 2y [20FtS 6{L[ 0 NB

. S AhERR A =
N 5 v P
¥ 2 $ =Y
. g J
: e . » .
»
b
o #
9. o ot
SN2 ), B
- D I |
& o O
S S
DD D
7 ' ‘PR
“N RROIR § IRAIR

o~
S .- < 9~ e

La communede Liévincompte plusde 10 000 habitantsOr, D dzy Aatjgtiz8érationmise en évidencsur
son territoire compend laquasitotalité de ses développements urbains et compte defle aussplusde

(&
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10 000 habitantsLa carte cdessous présentta@glomératioridentifiee conformément a la réglementation
nationale

13
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f) La notion d'unité urbaine

La notion dinité urbainene correspond pas & une collectivité juridique particulie®t f S 1j dzQdzy S 02 Y
de communes ou une communauté urbaine.

Ellerepose sur la continuité du bati et le nombre d'habitaht$NSEE défindtinsil'unité urbainecomme une
commune ou un ensemble de communes présentant une zone de bati continddpasipure de plus de
200 metres entre deux constructions) qui compte au moins 2 000 habitants.

Lacommunede Liévinfait partie de l'unité urbaineDouaiLensqui regroupe67 communeset compte504
281 Rifbitants®.

Dans cette unité urbaineomptant moins de 800 000 habitants)es publicités lumineuses sont éteintes
SYGiNB M KSdzNB S ¢ KSdzNBasz t f QSEOSLIiA2y RS OSft ¢
par projection ou transparence supportées par le mobilier urteides publicités numériques supportées

par le mobilier urbain, a condition que leurs images soient fixés

Comme le permet le cadre reglementaire le futur RLP de la commune de Liévinp@éwoa de contraindre
localement davantag S& 26t A3JdlF GA2ya SG Y2RIfAGSE RQSEGAYOGAZ2

2. Périmetrespatrimoniaux etinterdictions de publicité

a) Les interdictions absolues

l dzE G SNX S & R-AJuGROR S OR NIt ADS tybie pECie < im& dite
- surles immeubles classés ou inscrits au titre des monuments historiques
- sur les monuments naturels et dans les sites clgssés
- RFya tS& OdzdzNE RS& LI ND& ;yIGAazyldzeE Si tS&a NBaS!
- surles arbres.

PUBLICITE INTEDITE SUR LES MONUMENTS
NATURELS ET DANS LES SITES CLASSES

Ces interdictions sont absolues etpermettent aucune dérogation hormis celles qui résultent de la décision
RS OflaaSySyid 2dz RS LINRPGSOGAZ2Yy® ¢St Sad yz2a4l YYSyli
remarquable et incorporé au classement de protection

9y f QScamdtud@deLiévinSa G 02y OSNY SS LI NJ dbsviueguil SR imdeubllea y RS
inscrits au titre des monuments historiques recensés sur son territoire

2 Données INSEE de population Iégale millésimée&015
BArticleR580 p Rdz O2RS RS f QSYy@ANRBYyySYSyi

(..
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- la Fosse iné-Tilloy¢ puits n° 3 (inscrit en 1992, vghoto n°1ci-dessou

- le chevalement du puits n°1 bis de la compagnie des mines de Liévin (inscrit grv@o@éoto nl
ci-dessousu on distingue les deux chevalements classés vestiges du passé minier dg la ville

- le temple protestant, ses annexes et son presbytere (insenit2009, voiphoto n2 cikdessoud

Photographied JSNXY S i vi RQI LihdNBnéisBibtdriGuEspeEnsésyf B coR@un de Liévin

(..
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Interdictionsabsoluegie publicité existantes sur le territoire de la commune de Liévin
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Par ailleurs,d partie réglementaire d02 RS RS  Q SYNBANRAYY RSyl NBa Ay i SNR

Ainsi, la publicité est également interdite
- surles plantations, les poteaux de transport et de distribution électrique, les poteaux de
télécommunication, les installations d'éclairage public ainsi que sur les équipements publics
concernant la circulabin routiére, ferroviaire, fluviale, maritime ou aérienne ;

PUBLICITE‘ INTERDITE SUR LES INSTALLATIONS
D'ECLAIRAGE PUBLIC, LES POTEAUX DE TRANS-
PORT ET DE DISTRIBUTION D'ELECTRICITE ET
LES POTEAUX DE TELECOMMUNICATION

PUBLICITE INTEDITE SUR LES
PLANTATIONS ET LES ARBRES

PUBLICITE INTERDITE SUR LES EQUIPEMENTS
PUBLICS RELATIFS A LA CIRCULATION

- surles murs des batiments sauf quand ces murs sont aveugles ou qu'ils ne comportent qu'une ou
plusieurs ouvertures d'une surface unitaire inférieure a 0,50 m

2T ArticleR581-22 du02 RS RS f QSYBANRYYSYSyi
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SURFACE TOTALE
DE L'OUVERTURE =
0,50 m? MAXIMUM

L

_,,,J,/_{.,\‘\“

- surles clétures qui ne sont pas aveugles
- surles murs de cimetiére et de jardin public.

PUBLICITE INTERDITE SUR
LES CLOTURES QUI NE
SONT PAS AVEUGLES

PUBLICITE INTERDITE SUR LES
MURS DE JARDINS PUBLICS

lﬂ

PUBLICITE INTERDITE SUR LES
~—— MURS DE CIMETIERE

b) Les interdictions relatives

I 2Y OGN ANBYSY (G | dzE AY(iSNRAOGAZYya | o6az2ftdzSaz tfSa Ayl
lecadredd QA Yy &l dzN¥ GA2Y Rdz wl[t

Ces interdictions relatives concernent
-S4 F0o2NRa RSa Y2ydzyrSyia KA-Bddachdedu®brinoineSy G A2y Yy S:
- lepérimétre des sites patrimoniaux remarquabté$ a + LE&31-INI héhedle;
- les parcs naturels régionagix
- les sites inscrits
- les distances de moins de 100 métres et le champ de visibilité des immeubles mentionnés au Il de
f O NB8BA-AuG2 RS RS f QSYOANBYYSYSyi

\

- 1IQF ANB RQIRKS&aA2y RS& LI NDa ylGA2yl dE )
- 184 12ySa ALISOAIESE RS O2yasSNUIGAz2y SG E484l T2y S
duO2RS RS t QSY@ANRYYSYSyi

2 ArticleL581-8du02 RS RS f QSYy@ANRYyYySYSyi

(..
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Le territoire dela communede Liévih est concey S LJ- NJ £ QAY G SNRAOGAZ2Y NBf | (A
monuments historiques. Depuis la loi 2016925 du 7uillet 2016 relative a la liberté de la création, a

f QF NOKAGSOGdzNB S | dz LJ:élprytecthoy &b titde fesoh2t NIR A & kK®beit G1.Jf LANYSC
immeuble, bati ou non bati, BRI ya dzy LISNAYSGNB RSEAYAGS LI N f QI d:
RS LISNAYSUNB RSEAYAGST I LINRPGSOGAZ2Y |dz GAGNB RSa
du monumen historique ou visible en méme temps que lui et situé a moins de cingnoetnés de celdi

Ci»%,

« La protection au titre des abords n'est pas applicable aux immeubles ou parties d'immeubles protégés au
titre des monuments historiques ou situfms le périmétre d'un site patrimonial remarquable clas$é

9y £ QSalLls oSz OS i aR abbitsRi¢liSidsi AoRdgstra@istnbriuihdinta Hjstr&jues inscrits

cités ci-avant | A y & Ax aljodiftle dz fosse Pierre Destombes inscrite aves équipements (puits,
OKS@ItSYSyiGs G2d2NBEZI o6NGAYSY i &nceraeStHaichidhmDriede yoesRSa Y|
Gohelle mais dont le périmétre de protectiorodifiédéborde sute quartnord-est de la commune de Liévin.

PUBLICITE INTERDITE AU ABBORDS DES
MONUMENTS HISTORIQUES

29 Article L 621-30 ducodedu patrimoine
30 Article L 621-30 ducodedu patrimoine
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Interdictionsrelativesde publicité existantes sur le territoire de la commdeéiévin
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c) Lessecteurspatrimoniaux non réglementaires

La commune de Liévin appartient au bassin minier du Masbe-Calais, site cea S LJ- NJ f Q) b
(Organisation des Nations unies pour I'éducation, la science et la culture créée en 1945)

Contrairement aux interdictions absolues ou relatives générés par les patrimoines identifiés aux paragraphes
précédents, és secteurs reconnuswu patrimoine mondialLJr NJ £ Q! b 9 { / daractéistaphes f S dzN
particuliered Yy Q Sy 3 S y Rid¢Beyideautbnatitjdeye® matiére de publicité extérieuiseclassement

'dz LI GNRY2AYSb o{2/yHikd1€H aR SR XS ¥ SaireglBnment&idhies pulliditds,
préenseignes et enseignes dans le droit francais

Toutefois, le RLPeut encadrer la communication économique dans ces secteurs de &artaintenir la
qualité des éléments de la commune concernés par le classement UNEHSCQue les zonesmpons
| dzii 2 dzNJ RQSdzE Sid y2at YYSyid Y
-, fSYSYyld co Y LI @al 3S $eaMiteyaleny @ifé fakillonaing SatiNBbertR;Q ! dz(
- Elément 70 : chevalement du 3 bis de Lens ;
- Elément 71 : chevalement du n°1 bis de Liévin ;
- Elénent 72 : temple protestant ;
- Elément 73 : grands bureaux de la compagnie des mines de Liévin et cité pavillonnaire des Bureaux
Ouest ;
- Elément 74 : terril 80, terril 41 et cité pavillonnaire des Garennes ;
- Elément 75 : cité pavillonnaire des Petits Bois.

22
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3. Reégles applicables au territoire communal
[ O02YYdzyS R

S [ASGAYy yQSaid LI a O2dzdS NHEiSsuesiuNddezy w]
RS f QSYOBANRYYSYSyid Si O2yOSNYylyid €Sa F33ft2YSNIGA2

4. Régime des autorisations et déclarations préalables

a) L'autorisation préalable

Les publicités soumises a autorisation préalable sont :
- lesemplacements de baches comportant de la publicité
- les publicités lumineuses autres gque celles supportant des affiches éclairées par projection ou par
transparence
- lesdispositifs publicitaires de dimensions exceptionnelles liés a des manifestatinpstaires.

Les enseignes soumises a autorisation préalable sont :

- les enseigneinstallées sur un immeuble ou dans les lieux visés aux artiéi84-4 et L581-8 ou
installées sur les territoires couverts par un RLP

- lesenseignes temporaires installéssr un immeuble ou dans les lieux visés aux articE®1-4 et,
f2NREIjdzQSttSa az2yid aoStftsSSa Fdz a2t 2dz AYLIXLlyGasSsS
RIya tSa fASHEBI8ZA&ASE L f QF NIAOtS

- les enseignes a faisceau de rayonnementriass enseignes a faisceau de rayonnement laser quel
jdzS &a2A0 €SdzNJ t ASdz RQAYLIX I yilGA2y ®

Le formulaire CERFA n°14798 permet d'effectuer une demande d'autorisation préalable.

b) La déclaration préalable

Les publicités qui ne sont pas soumises a autorisation préalable sont soumises a déclaration préalable a
I'occasion d'une installation, d'une modification ou d'un remplacement.

Par principe, lepréenseigne€tant soumises aux dispositions applicablel dublicité, elles sont donc
soumises a déclaration préalable. Toutefois, lorsque leurs dimensions n'excédent pas 1 meétre en hauteur et
1,5 métre en largeur, elles ne sont pas soumises a déclaration.

Le formulaire CERFA n°147@® permet d'effectuer unaléclaration préalable

5. Compétences en matiére de publicité extérieure

De maniére générale, les compétences d'instruction et de police en matiere de publicité extérieure se
répartissent comme suit :

Cas général Absence d'un RLP Présence d'un RLP
Compétence d'instruction Préfet Maire de chaque commune
Compétence de police Préfet Maire de chaque commune

(..
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Il existe une exception, a cette répartition des compétences. Il s'agit de la compétence d'instruction des
installations (lesnodifications ou remplacements restent soumis au cas général) de baches (de chantier ou
publicitaires) et des dispositifs publicitaires de dimensions exceptionnelles pour laquelle seul le maire est
compétent.

Cas dérogatoire des baches Absence d'un RLP Présence d'un RLP
Compétence d'instruction Maire au nom de I'Etat Maire au nom de la commune
Compétence de police Préfet Maire

Attention, cette répartition des compétences sera masifa compter du I janvier 2024 (sous réserve de

f QFR2LIGAZ2Y Sy t2A RS FAylLyO0OSa RS RAalLRaAlAZYaA
concernées, des compétences transférde®) NE& lj dzS f QI NIi A 8108 du2aoR®21fpdrtant 2 A
lutte contrele déréglement climatique et renforcement de la résilience face a ses effets entrera en vigueur.
Ainsi,a lasuite de f QF 6 NB 3t QR R AIRSKR dz[ Pg RS RS, @S yodpéedegsy S Y
RQA Y a il NHzOUG A 2eyienrrit auRngire ld2 fa konBe et «f 2 NR |j dzQdzy SidlF o6t A&aa

O22LISNI A2y AYy(iSNO2YYdzyl S £t FAAOFEAGS LINRPLINBE Sai

reglement local de publicité, les maires des communes membres de cet établissement public transférent a
son pré&ident leurs prérogatives en matiére de police de la publicité. »

6. Délais de mise en conformité

LeO2 RS RS  QIINBAABVIY RESBY RSt Aa RS YAasS Sy 02y F2NXY
(infractionau02 RS RS  Q Qyad RINRPeyeyi BnCt®y dii type de dispositif en infraction (publicités

et préenseignesou enseignes). Les délais de mise en conitérraont retranscrits dans le tableau- ci
dessoud':

Infraction aucode de Infraction au RLP
f QSYGANRYYS
Délais de 2 ans a compter de
f QF LILINROI GA2Y
mettre en conformité

Mise en conformité sans délai di

FUBIEIES GlpCEmEEEEs fait de la réforme de juillet 2015

Délais de 6 ans a compter de
f QF LILINROF GAZ2Y
mettre en conformité

Mise en conformité sans délai di

Enseignes fait de la réforme de juillet 2018

31 ArticlesL581-43 etR581-88 du0O2 RS RS f QSY@ANRY Yy SYSyi
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Enjeux liés au parc local dmiblicité extérieure

Un inventaire des publicités giréenseignegy compris cellespposés a titre accessoire sur le mobilier
urbain) ainsiq@ dzy’ NI O 8eg énSelgriiey situées sur le territoire de la comnmumkiévina été effectué
enoctobrenovembre2018p / QSaid &Adz2NJ f I ol aS RS O0Sa R2yysSSa | dzsS
a été réalisé.

' yS bylfteas RSa (ASdE RQAYLELyGFGA2y RSAa RA&LEE
dimensions, de leurs caractéristiques a perRiQ A RSY G A FTASNI £ S& SyaSdzE Si S

locale renforcée sur le territoire communal.

1. Les enjeuxn matiere depublicités etpréenseignes

a) Geénéralités

[ S LIND Lzt AOAGFANB Said Sy LISNXYIFIYySydS S@2f dzia:
régulierement menées. De ce fait, un dispositif publicitaire peut accueillir alternativement une publicité et

une préenseigneEn outre les régles applicables apublicités etpréenseignest 2 y i ARSY (G Alj dzS&a t
despréenseigneslérogatoires et temporaires.

/ QSalG LRdzNJjdz2A OS&d RAaALRAAGATA F2yi tQ202S3G RQdzyS

Pour chaque publicité opréenseignele O2 RS RS f Q Sprédide NjRey ¢ eYpabfidité doit
mentionner, selon le cas, le nom et I'adresse ou bien la dénomination ou la raison sociale, de la personne
physique ou morale qui I'a apposée ou fait apposét Par ailleurs« les publicités ainsi que les dispositifs

qui lessupportent doivent étre maintenus en bon état d'entretien et, le cas échéant, de fonctionnement par
les personnes ou les entreprises qui les exploifént

178publicités etpréenseignesnt été recensées sur le territoire decommunede Liévin Ellegeprésentent
au total prés del240Yy RS & dzNJF I s@itenviR@7im# phrdiSpkditife moyenne

Rapartition des publicitas et des prenseignes

70
60
50
40
30
20
10

0

Publicit® ou prienseignescellhe  Publicit™ ou prienseigne sur un Publicit™ ou prienseigne
au sal mur supportie pardumabilier urbain

On observe une répartition presque équiker entre les trois formes de publicités ou préenseignes
inventoriées a Liévin.

t OSY@ANRYYSYSyi

2 ArticleL581-5du®02 RS R
R S ftQSYyOBANRYYSYSyi

S
B3 ArticleR581-24du®02 RS R

(..
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Lesdispositifspublicitaires scellés au sol ou installés directement sur leegésentent la majorité des
dispositifs recensée$9 supportssoit pres de deux cinquiemau total) : ils constituent le vecteur prioritaire

de la publicité¢ 3] A SPAY lafQF NER (1 REME RAALRAAGATA R2yd f QAYI
dommageable avec la publicité sur toiture ou terrasse en tenant lieu. Cette derniere est heureusement
absente sur le territoire liévinois.

Les publicitéset préenseignesapposées sur umur ou sur une cléturesont les moins présentes sur le
territoire communal 68supporty I £ 2 NBE |j dzQA f a ZiEgferawtphBysdde’.Sa Y A S dzE

On compte égalementine proportion non négligeablele dispositifsde mobilier urbain affichant de la
publidgté a titre accessoirés1 supportsrecensé sur le territoire commungmémea QA f a Ql I A U
la moins présente sur le territoire communal

puj
w»

b) Les publicitéset préenseignesupportées par le mobilier urbain

Il existe 5 types de mobili@rbain pouvant supporter a titre accessoire de la publicité

-{ dzNF I OS dzy Al ANB YI EA’
Abris destinés au public -{dzNF I OS dG42ulfS X H Yu B H Y
(illustration n°1 cidessous) surfaceabritée au sol
- Dispositifs publicitaires sur toit interdits

Kiosques a journaux ou a usage C{ dNF I+ OS dzyAlEANB YFEA
commercial édifiés sur le domaine S{dNFFOS G2dFES X c
public

. T - Dispositifs publicitaires sur toitterdits

(illustration n°2 cidessous)

Colonnes porteaffiches - Ne peuvent supporter que I'annonce de spectacles ou de
(illustration n°3 cidessous) manifestations culturelles

- Ne peuvent supporter que I'annonce deanifestations

Mats porte-affiches économiques, sociales, culturelles ou sportives
(illustration n°3 cddessous) - Ne peuvent comporter plus de deux panneaux situés dos a dc
-{ dzNF I OS dzy Al ANB YI EA’

- Ne peut supporter une publicité commerciale excédant la surfa
G20FfS NBaSNWSS t 0OSa Ay
- Si surface unitaire > 2 m? et hauteur > 3 m alors :

9 Interdit si lesaffiches gu'il supporte sont visibles d'une autorou
ou d'une bretelle de raccordement a une autoroute ainsi que
d'une route express, déviation ou voie publique situées hors

agglomération ;
1 Ne peut ni s'élever a plus de 6 m-dassus du niveau du sol, ni
avoir une surface supérieure a ir2 (8 m2 si numérique) ;
1 Ne peut étre placé a moins de 10 m d'une baie d'un immeub
d'habitation situé sur un fonds voisin lorsqu'il se trouve en ave
du plan du mur contenant cette baie.

Mobilier urbain destiné a recevoir
des informations non publicitaires
a caractére général olocal, ou

RS&a dzdzdNXa | M

(illustration n°4 cdessous)

34 |nstruction du Gouvernement du 18 octobre 2019 relatives aux modalitéaldel des formats des publicités
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SURFACE DE LA
PUBLICITE : 2m?
MAXIMUM
h\
G ZONE AU SOL :
\-/4.&“2 MAXIMUM
Possibilitépublicitaires sur un abri destiné au public
SURFACE D'UN DISPOSITIF : SURFACE TOTALE DE
2m? MAXIMUM TOUS LES DISPOSITIFS :

6m? MAXIMUM

Possibilités publicitaires sur un kiosque a journaux ou a usage commercial édifié sur le domaine public

28



IFESTATIO":
PECTACLE;

AYSR N GRS

—

SURFACE TOTALE :
2m? MAXIMUM

VERSO

i LI BUPLL

Possibilitépublicitaires sur du mobilier urbain destiné a recevoir des informations non publicitaires a caractere général
2dz £ 20 f5 2dz RS& dzdz@NBa | NIAAaGAIldzSa

Le mobilier urbain peut donc, a titre accessoire eu égard a sa fonction, supporter de la publicité :
- non lumneuse ;
- éclairée par projection ou par transparence ;
- numérique.

(&
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S'il supporte de la publicité numérique, il ne peut étre placé a moins de 10 m d'une baie d'habitation située
sur un fonds voisin lorsque la publicité numérique est visible de la bairiée parallelement a cellei. La
distance se mesure de la partie inférieure de la baie jusqu'a la partie supérieure de I'écran numérique.

Il ne peut pas supporter de publicité numérique dans :
- les parcs naturels régionaux
- f QOROMIRKSaA2yY RS& LI NDa yl GAz2yl dzE
- les zones spéciales de conservation (directive Habitats) et les zones de protection spéciales (directive
Oiseaux) du programme Natura 2000.

La publicité supportée par le mobilier urbain est interdite :
- dans les espaces Is@is classé&EBCen application dé'article L130-1 ducodedelQdzNb | YA & Y S >
- dans les zones a protéger en raison de la qualité des sites, des milieux naturels, des paysages et de leur
intérét notamment au point de vue esthétique ou écologique, et figurant surPlam Local
d'Urbanisme ou sur uan dOccupation desols,
- siles affiches qu'il supporte sont visibles d'une autoroute ou d'une bretelle de raccordement a une
autoroute ainsi que d'une route express, déviation ou voie publique situées hors agglomération.

La publicité éclairée par projection ou transparence suggopar le mobilier urbain n'est pas soumise a
I'extinction nocturne entre heure et6 heuresainsi que les publicités numérigues support@as le mobilier
urbain, a condition que leurs images soient fixes.

Cette catégorie de publicité se décomposeocar souscatégories mais seulemedeuxsont présentes sur
le territoire communable Liévin a savoir :
- dzy'S R Adbris Hegthés Rupubliou «abribus»)d dzLILI2 NI I y i RS 1 Ldpt A OA (
- 41mobiliers urbains destinésrecevoir des informations non publicitairesaractére général ou local,
2dz RSa dzdz@NBa | NI sucéitss i d2SNIEE hel@ah2Se dg d dzNHZA @8, RQI F F)

Publicité supportée par un abri destinéublic, Boulevard Allende, novembre 2018

(..
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http://www.legifrance.gouv.fr/affichCodeArticle.do?cidTexte=LEGITEXT000006074075&idArticle=LEGIARTI000006814552&dateTexte=&categorieLien=cid

t dzo f AOAGS &dzLJLI2 NI S S

LI NJ dzy 2Yie Gérrhain Hdldbdvqua, iotenbid 20184 2 y &

B s

t dzo f AOAGS &dzLJLJ2 NI SS LI NJ dzy Y 2 62ardndpBinterSaintdfafbd, Ndwemirk 20985 f 2 O

Lespublicités supportées par les mobiliarsbainssont pour la plupartde petit format 2m?)t £ QS E O S LJG
deneufY 20 At ASNE RQAYF2NYI GA2Y A f ecadie@ant corfpisdzNI v i dzy L

La carte ctlessous montre 18qzo £ A OA 1Sa 2dz LINBSyaSAadySa adzZJR2NLSSa
situées dans au moins un des trois périmetres de protectjénérés pards monuments historiques
communaux®. La covisibilit@st quasisystématique compte tenu de la hauteur des monuments historiques

de la commune. Parmi les publicités ou préenseignes concertiéee mesurent 2 metres carrés tandis

gue les cing restantes mesurent environ 9 metres carrés.

Une publicité suppdée par un abri destiné au public se trouve également dans un périmeétre protégeé.

(..

SSArticle L58ly Rdz O2RS RS f QSYygAaNRyYyySYSyi
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Enjeux patrimoniaux de la publicité supportée par le mobilier urbain a Liévin

F RPN &3 Sy

z

Y8 RATTdza By 2 dff P OR S St @My TR

soumis a la reglementation de la publicité extérieure.

z

Onnerecensepar ailleursaucundispositif numérige relevant du mobilier urbain. Pour rappébrsqueces

RAaLIZaAlATa
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Finalementcompte tenu duformat contenu de ces publicitésce type de dispositifs accessoires est
généralementpeuimpactant pour les paysagéiévinoismalgrésaplaceimportante dans le paysage urbain

en termes de nombre30% du total desupports publicitaireset de localisationotammentprésents en
OdzdzZNJ RS @At tS | dz aSAYy RSa& EISpIExPREDNE DzdiREUtINE G SOG A 2

Laplace de la publicité apposée sur mobilier urbain sur le territoire comnmumata étre poséede maniére
spécifiqguedans la future rélgmentation localesachant gqie ce type de concessi@eut constitue un outilde
communication non négligeabfmur les collectivités

Enfin & caractére éventuellement numérique de ces disposiéfsposerapuisqe LiévinRA & LJ12 aS R Qd:
agglomération de plus de 10 000 habitastseesthabilitéea ce titrea disposede publicités epréenseignes
numeériques sur son territoire

c) Les publicitést préenseignesscellées au sol ou installées directement sur le sol

Dotée dans une agglomération de plus de 10 000 habitants, la comeheiigeévinpeut accueillir ded
publicité scellée au sol ou installée directement sur lessolson territoire

AS NT PAS
ITANTS NE FAISANT P HABITANTS NE FAISA
: OINS DE 10 000 HAB ANTS : LUS DE 10 000 ANTS
éggTLPE%E'mTF-'%T“% g“B“NE besLUsTETINANe B 20 éﬁﬁ%&’ﬁﬁ‘;‘%’h."r‘é l:mmxms DE PLUS DE 100 000 HABIT

SURFACE TOTALE
DU DISPOSITIF :
12m? MAXIMUM
HAUTEUR:
6m MAXIMUM

Lecode def Q Sy @A NRpyéeyos aesnFgles spécifiques aux publicitépotenseignescellées au sol ou
installées directement sur le sol, notammeartt matiére de

- &dzNF I OS dzyAGEFANB YFEAYIFES X MH Yu

- hauteurmaximaleatRS &4 dza Rdz yA @84 dz Rdz 42f X ¢ Y

33



Préenseigne scellée au gelplus de 12 métres carrés, Avenue Jean Jaures, novembre 2018
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Panneauypublicitaires doubleg&en V)scellées au sol de plus de 12 métres carrés sur une méme unité forai@re,
privéefacet.  f Q S GubWak, Aglnbre 2018

/] S& RAaALRAaAAGATA F2yi fQ202S0 RS LINBaONM ublickaef Sy Y
scellés au sol ou installés directement sur le sol non lumineux sont interdits en agglomération :
- dans les espaces boisés clagé&ERCY,
- dans les zones a protéger en raison de la qualité des sites, des milieux naturels, des paysages et de |
intérét notamment au point de vue esthétique ou écologique, et figurant surPlam Local
d'Urbanisme(PLUYu sur unPlan dOccupation desols (POS)

PUBLICITE INTEDITE DANS LES
ESPACES BOISES CLASSES

ALiévin onnerecensea prioriaucundispositif publicitaire scellé au ssitué dans ces espaces de protection
stricte.

En outre les dispositifs publicitaires scellés au sol ou installés directement sur le sol non lumineux sont
interdits si les affiches qu'ils supportent sosibles d'une autoroute ou d'une bretelle de raccordement &
une autoroute ainsi que d'une route express, déviation ou voie publique situées hors agglomération.

(..

36 Article L.1131 ducodeRS f QdzNbB I yAaYS
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N\
De plus, un dispositif publicitaire scellé au sol ou installé directement sur le solmarelx ne peut étre

placé a moins de 10 métres d'une baie d'un immeuble d'habitation situé sur un fonds voisin lorsqu'il se trouve
en avant du plan du mur contenant cette baie

i g /

L] i
U
Il ' IMT | Q'C‘é;i,gg ‘ @
m ey VUL ﬁlh %
I’ ﬁﬂg
A, g‘ &% “
o ' ';'\—_=

Enfin l'implantation d'un dispositif scellé au sol ou installé directensentie sol non lumineux ne peut étre
faite & une distance inférieure a la moitié de sa hauteur d'une limite séparative de propriéte.

@
Q&

%

A Liévin on remarqueque les supports publicitairesle ce typedisposentRS & dzZNF I 0Sa @G NR |y
carré a plus déreizemetres carrés. On reléve 49 dispositifs dont la surface dépasse 12 métres carrés (format
hors tout) Ainsiplus de deuxtiers des dispositifs excéde l& surfacehors tout» (surface du dispositif
encalrement comprisputorisé par €02 RS RS { Q Sigpdis A BfgiyieSd¥ 18 i6iGrenelle 1b et
rappelépar la ministre de la transition écologique et solid#ire

37 Instruction du Gouvernement du 18 octobre 2019 relative aux modalités de calcul des formats des publicités
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Surface des publicitns et prienseignes scellnes au sol
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1357 911131517192123252729313335373941434547 4951535557 596163656769

La carte(et son zoomYxi-dessous montret 25 publicités oyréenseignes scellées au sol situéeass au
moins un des trois périmeétres de protection générés par les monuments historiques comrffriaaix
covisibilitéest quasisystématique compte tenu de la hauteur des monuments historigues de la commune.
Parmi lespublicités ou préenseignes concernégajnzemesurent plus de 12 meétres carrés tandis que les
dix restantes mesurent mas de 7 métres carrés.

Aucune publicité ou préenseigne scellée au sol ne se trouve dans le périmétre UNESCO. Toutefois, sept
R Q S elle\Nss trouvent dans la zo@mpon du périmétre UNESCO.

Par ailleurs,a N& RS f QAY @Sy il ANBI 1jdzStljdzSa &adzlJ2NIia yS NJ
limites séparatives de propriété. Un dispositif était également en mauvais état

BArticleL.58y Rdz O2RS RS f QSy@ANRYyYySYSyi

(..
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a la publicité scellée au sol
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d) Les publicitést préenseignesapposées sur un mur ou une cloéture

Au méme titre que pour les publicités puéenseignescellées au sol ou installées directement sur leleol,
02 RS Rrénnemenfsedit des régles spécifiques aux publicitépoéenseignesipposées sur mur ou
cléture, notammentn matiere de

- sdzNF I OS dzy Al ANB YIFIEAYIFES X MH Yu

- hauteurmaximale atRS & 4 dza Rdz y A @8resdz Rdz a2t X T3XIp Y

i de moins de 10 000
érati 0 habitants et dans celles ) :
o oty s 32 urbaine de plus de 100 000 habitants :

habitants faisant partie d'une un

SURFACE TOTALE
DU DISPOSITIF :
12m? MAXIMUM

ns de 10 000 habitants ne faisant

Dans les agglomérations de moi de plus de 100 000 habitants :

pas partie d'une unité urbaine

SURFACE TOTALE

T DU DISPOSITIF :
4m? MAXIMUM
HAUTEUR
<bm

/] S& RAALRAAGATA NBLRYRSY(G S3letséyddntintertitsiRSa LINS & ONXR
- ilssontapposésa moins de 50 cm du niveau du sol
- ilsdépassent les limites du mur qui la supporte
- ilsdépassent les limites de I'égout du toit
- ilssontapposéssur une toiture ou une terrasse en tenant lipu
- ils sont apposéssur un mur sans que les publicités anciennes existant au méme endroit aient été
supprimées (sauf s'il s'agit de publicifgaintes d'intérét artistique, historique ou pittoresque)

DEPASSE LES LIMITES
DE L'EGOUT DU TOIT

~ DEPASSE LES
LIMITES DU MUR

L

INSTALLEE A MOINS

/ DE 50cm DU soL
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La publicité sur mur ou cléture doit étre située sur le mur qui la supporte ou sur un plan paralléle a ce mur.
Elle ne peut constituer par rapport a ce mur une saillie supérieure artbretres.

l'dz GSNX¥S RS f QAy @Sy i lcomhihal KIS publidités SappaséeslBurf nur dit SIBUNGR G 2 A
représentent pres du tiers du parc publicitaire liévinois

If & QultyAeAdédispositissQ XgfantleY A SdzE £ Q Sefedrinay[aiSpdtiicftds murales)
dans le cadre de vie étant moins prégnant du fait de leur adossemensupport plein=®°,

[ RSYaAdGsS Lzt AOAGFANBE 20aSNISS AOA Sad LINAYyOALI
seules sihunités fonciéres comptaient plus de deux supports muraux.

Publicité murale (3 métres carrés), Avenue Jean Jaures, novembre 2018

39 Instruction du Gouvernement du 18 octobre 2019 relative aux modalités de calcul des formats deisdsubli
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LQ S v Bl&Sdés supports publicitairespposéssur un mur ou sur une cléturest ventilé entre des surfaces
variant de 0,5 meétre carré a plus de 13 metres carrés. On reléve 21 dispositifs dont la surface dépasse 12
metres carrés (format hors tout), soit alessusiu format maximal autoris€.

Surface des publicités et préenseignes murales
14

12

10

8

6

4

2 |
0 llllllllllllllllllllll

1 3 5 7 9 1113151719 21 23 2527 29 31 33 35 37 39 41 43 45 47 49 51 53 55 57

La carte ctessous montre 31 publicités ou préenseignes murales sitdées au moins un des trois
périmétres de protection générés par les monuments historiques commuhaie covisibilite QS & G LI &
systématique notamment pour les petites publicités relevant du madfichage qui ne sont pas covisibles la
plupart du temps. Parmi les publicités ou préenseignes concernéesgfriesurent plus de 8 metres carrés

tandis quetreizemesurent moiR Qdzy YS§ G NB O NNB ¢

l dzOdzyS LJdzof AOAGS 2dz LINBSyaSAa3ayS YdaNI S yS -alé& {NERdz
se trouvent dans la zorampon du périmétre UNESCO.

40 |nstruction du Gouvernement du 18 octobre 2019 relative aux modalités de calcul des formats des publicités

“TArticleL.58)y Rdz O2RS RS f QSY@ANRYYySYSyi
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9y 2dziNB f2NE RS fQAYOSYlIANBZT Af | SGS ARSYGATAS

- 17 publicités murales se trouvant sur un mur non aveugle ;

-7 Lzt AOAGSa Ydz2NI £ Sa RSLI aalyd t£Sa ftAYAGSaA Rdz
- 3 publicités murales en mauvais état ;

- 3 publicitésmurales dépassant 7,5 métres de hauteur au sol.

Les enjeux liés aux publicitéspréenseignespposées sur mur ou clétumncernentdoncen premier lieu
la qualité deleur implantation

e) Les publicités epréenseignesur toiture ou terrasse en tenant lieu

Dispositifs extrémement rares dans des communes de cette dimension démographique et économique,
f QAY @Sy il A NiBvemiSey &dermisideddcensaticiirSsupporpublicitaire situé sur une toiture
ou une errasse en tenant lieu

Compte tenu de leur impact paysager important, le futur B& R communele Liévinpourrase positionner
quantalall2 a3 A 0 Af A 0 SRRQASvILA [RAGE LO2AE2AYTG A Fa ljdzA a2y d O2yaai
lumineux?.

f) La densité publicitaire

hdzi NB fSa NB3IfSa RQAYLI FyillGA2ya &LISOA FTdotieddd Sy
f QSy @A NRoge/la3eg geidensité saivte’ applicable aux publicités sur mur ou cldture ainsi qu'aux
dispositifs publicitaires scellés au sol ou installés sur le sol :

I. - 1l ne peut étre installé qu'un seul dispositif publicitaire sur les unités fonciéres dont le coté bordant la voie
ouverte a la circulation publique est d'une longueur au plus égale a 80 métres linéaire.

Par exception, il peut étre installé :
- soit 2dispositifs publicitaires alignés horizontalement ou verticalement sur un mur support ;
- soit2 dispositifs publicitaires scellés au sol sur les unités fonciéres dont le c6té bordant la voie ouverte
a la circulation publique est d'une longueur supérieure a 40 metres linéaire.

Sur les unités fonciéres dont le cété bordant la voie ouverte a dalation publique est d'une longueur
supérieure a 80 mireslinéaire, il peut étre installé un dispositif publicitaire supplémentaire par tranche de
80 metresau-dela de la premiere.

Ces dispositifs peuvent étre installés librement sur I'unité fonciére.

II.- 1l ne peut étre installé qu'un seul dispositif publicitaire sur le domaine public au droit des unités fonciéres
dont le co6té bordant la voie ouverte a la circulation publique est d'une longueur au plus égale&ir88 m
linéaires.

Lorsque l'unitéfonciere dont le c6té bordant la voie ouverte a la circulation publique est d'une longueur
supérieure a 80 wtres linéaire, il peut étre installé sur le domaine public un dispositif publicitaire

supplémentaire par tranche de 80atnesau-dela de la premiés.

Ces dispositifs peuvent étre installés librement sur le domaine public au droit de I'unité fonciére.

(..

42 ArticlesR581-38 et 39duO2 RS RS f QSY@ANRYYSYSyi
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g) Les béaches publicitaires

[ S& OoNOKS& Llzof AOAGIFIANBA NBEf § IS iénelRadazy &i codd deS 32 NA
f QSy JA NPANY $a6 Sligpositifs ndaisaient LI & f Q262S0G RS NB3IfSa LI NI
reglementation de la publicité extérieure.

On compte deux types de baches
- lesbaches de chantier, qui sont des baches comportant de la publicité installée sur des échafaudages
nécessaires a la réalisation de travaux ;
- les baches publicitaires, qui sont des baches comportant de la publicité autres que les baches de

chantier.
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Ces baches sont interdites si la publicité qu'elles supportent est visible d'une autoroute, d'une bretelle de
raccordement une autoroute, d'une route express, d'une déviation, d'une voie publique situées hors
agglomération ainsi que dans les cas prévud'pgicle R418-7 ducodede laroute.

Une bache de chantier comportant de la publicité ne peut constituer une saillie supérieureatibietres

par rapport a I'échafaudage nécessaire a la réalisation de tratzzwoutre, la drée de I'affichage pulditaire

sur une bache de chantiest inférieure a la duréd'utilisation effective des échafaudages pour les travaux
et la surface decet affichagene peut excédeb0% de la surface de la baéhe

— DISTANCE :
e | ——1p  50cmMAXIMUM

— e
iy .
|__—————
e——1
-1 v
A\
—"
50% DE LA SURFACE N z
DE LA BACHE o y <5

MAXIMUM

Les baches publicitaires peuvent étre installées sur les seuls murs aveugles ou ceux comportant des
ouvertures d'une surface unitaire inférieure a 0,5 m2. Elles ne peuvent recouvrir tout ou partie d'une baie. La
bache publicitaire est située sur le mur daisupporte ou sur un plan paralléle a ce mur. Elle ne peut
constituer par rapport a ce mur une saillie supérieure a 50 centimeétres, a moins queicsditi difié en

retrait des autres murs de l'immeuble et a condition qu'elle ne soit pas en sailli@paort a ceuxci.

La distance entre deux baches publicitaires est d'au moins 100 métres.

“LQFdzi2NRGS RS L2t A0S LISdzi F dzi2NRAASNI dzy S adzNFI OS LJ dzda A YLR NI
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DISTANCE ENTRE
LE MUR ET LA
BACHE : 50cm
MAXIMUM

D'autres régles de la publicité sur mur ou sur cléture s'appliguent a la publicité apposée sur baches
notamment le fait qu'elle doit étre installée a plde 50 centimétres du niveau du sol.

ALiévin on peut noter la présence dgichesde maniére ponctuellyy A & Af aQF 3A G IASY SNI |
Lt yS aQl 3Ad R2y O dshpiobléRaidagspaySadydradécifigiesS LR al y i

h) Lesdispositifs de petits formats intégrés a des devantures commerciales

Comme pour les béaches publicitaires, cette catégorie de dispositifs est apgarae suite dela
« grenellisation» de la réeglementation de la publicité extérieure.

Lt &6cor@disdQd®/S OF (SI2NRAS ALISOATALdzS RS  bdde feh OA G S
f QSY OAN® y[yS YIRS LINI GAljdzS Rdz aAyAadsNB RS fQ: o £
définit ces dispositifs comme und.ddzo f A O A (i nféRe@ekyirnetie kakrd niajBritairement apposée

sur les murs ou vitrines de commeroces.

Lt aQlF3axd RQdzyS OF GS3I2NRS NGB felpdul I&Bayssog.de risifiede NaS LI Y |
dispositifs est de venir surcharger la facade des activités guadeueille en masquant la lisibilité du

- A s > A

O2YYSNDS Sy ljpabravichiRgdary §f a2 @NBS GRS NBOSydz L2 dzNJ OSa

LeO2 RS RS f QSes @niitdaRine BBfAcs whiaire inférieure a 1?nLeurs surfaces cumulées ne
peuventrecouvrir plus du dixiéme de la surface d'une devanture commerciale et dans la limite maximale de
2 n?.

T
oo bl e E S

ENSEIGNE ENSEIGNE

\

>2m?

SURFACE UNITAIRE < Tm?
SURFACE TOTALE < 2m?
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D'autres regles de la publicité sur mur ou sur cléture s'appliquent aux dispositifs de petits formats intégrés a
des devantures commerciales notamment le fait qu'ils doivent étre installés a plus de 50 centimeétres du
niveau du sol.

Généralement on consta que plusieurs dispositifs sont installés sur une méme activité. Cela a pour effet
RQlI OOSy (idzSNJ £ S LIKSYy2Ys8yS RS al GdzN» GA2y RS& ¥l cel RS
le calcul de la surface cumulée des enseignes institué @2IRS RS f QSYFANRYYSYSyi

ALiévin ce type de dispositist trés raresur le territoire communal.

SECHAGE rapide

Micro-affichages publicitaires (0,5 métre carré par support) sur une devanture, Rue Francois Courtin, novembre 2018

i) Les dispositifs delimension exceptionnelle

Les dispositifs publicitaires de dimensions exceptionnelles sont interdits si la publicité qu'ils supportent est
visible d'une autoroute, d'une bretelle de raccordement une autoroute, d'une route express, d'une déviation,
d'une voe publique situées hors agglomération ainsi que dans les cas préviariee R418-7 du codede
laroute.

La durée d'installation de dispositifs de dimensions exceptionnelles ne peut excéder la période comprise
entre un mois avant le début de la manifestation annoncée et quinze jours aprés cette riufes

Les dispositifs de dimensions exceptionnelles qui supportent de la publicité numérique ne peuvent avoir une
surface unitaire supérieure a 50°m

D'autres régles de la publicité sur mur ou sur cléture s'appliqguent aux dispositifs dimensiopscexeales
notamment le fait qu'ils doivent étre installés a plus de 50 centimétres du niveau du sol.

[ 2NB Rdz NBOSyaSYSyidsz | dzOdzy RA aLJR aA @Riévin REGnmBinsYeS y & A 2
futur RLP pourra poser une réglementation dec spécifique pour se prémunir des éventuelles
problématiques paysageres induites par ce type de publicité.

) LesRAGLRAAGATAE Ayadlfttsa adz2NJ f QSYLINRAAS RS& | SNRLJ
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Attention ces régles sont aussi valables pour les
aéroports et les gares ferroviaires situés en
agglomération

Publicité nonlumineuse  { dzZNF I OS
sur mur ou cléture | I dzii S dzNJ

Interdits si les affiches qu'ils supportent :

- ne sont visibles que d'une autoroute ou d'une
bretelle de raccordement a une autoroute ainsi g
d'une route express ;

- ne sont visibles que d'une déviation ou voie
publique située hors agglomération et hors de
I'emprise des aéroports et des gares ferroviaires

Dispositifs publicitaires
scellés au sol ou installés { dzZNF I OS
directement surle solnon | | dzii S dzNJ
lumineux

{ dz2NF I OS

Publicité lumineuse U deil S dzNJ

La publicité lumineuse n'est pas soumise a extinction nocturne dans I'emprise des aéroports.

k) Lespublicités sur les véhicules terrestrés

45 ArticleR581-48 du02 RS RS Q SyudlasNghifwes palSighaires
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[) Lespublicités etpréenseignesumineuses

5SLJzA a [jdzStljdzSa FyysSSas RS y2YoNBdzaSa s dzRSa 2yl
la Mission Economie de la Biodive@{MEB) et Q! 3a20A1 GA2Y bl GAZ2 YI f S LJ2 dzNd
f QY FANRY Y S Y(SNPGENpcht@émizNgd $ha augmentation du nombre de points lumineux de

f QSOf F AN 3S LJzof A Q9pRS SyidyH nA NS St $a NBY NS By/dé S | dzc
points lumineux.

/I SGGS LINBaaAzy fdzYAySdzaS t dzy AYLIFOG y2y ys$3tAa3asi
Ql

O2YoAylAazy I &3SO R dzi NBa& LINBaaizyas StfS 02yiN
fragmentation des milieux.

La publicité lumineuse, publicité a la réalisation de laquelle participe une source lumineuse spécialement
prévue a cet effet, participe donc directement a cette pression lumineuse.

[ Sa aa20ArGA2ya AyOAGSYyd R2yO t | @2AN) dzyS NBTFE S
compte des enjeux sociétaux et environnementaux générés par cette question du lumineux. Ainsi, les
publicités, les enseignes ptéenseignesuminedza Sa % 1j dzQSft t Sa a2ASyd SOf I ANB
2dz YdzZYSNAjdzSTZ LI NIAOALISYG t fQF OOSyiddza GdAz2y RS f I

[ Sa STFSla RQSof2dzAaaSYSyidsz RS RSAeyOKNER igmtrsi A 2y
et déplacements nocturnes, de la reproduction ou encore du changement des relations-mé&idegeurs
sont autant de conséquences sur la vie nocturne de la biodiversité.

[ QSGdRS RS Q! bt/ 9b | y2ilYYSyil RSseasgignesBumielzds |
A0St SOIAG £ 8 YAfEAINRE RS 12K
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